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DAS ERWARTET EUCH

wf INSPIRATIONSKAMPAGNEN: HAMBURG ALS MICE DESTINATION

CONTENT FUR MICE ZIELGRUPPE

5 LINKEDIN ALS SCHLUSSELKANAL: ZAHLEN & BEST PRACTICES
L,f GEMEINSAM FUR REICHWEITE UND SICHTBARKEIT

AUSTAUSCH: MICE INSPIRATIONSKAMPAGNEN
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WARUM BEWERBEN WIR DEN STANDORT?

wf AWARENESS: Hamburg ist bei MICE-Entscheider:innen nicht auf Platz 1

2 KENNTNIS: Hamburg ist keine Hauptstadt
5 MITBEWERBER: Hamburg hat starke Mitbewerber, die in der Szene bekannt sind

Qf ERREICHBARKEIT: Hamburg hat keinen Drehkreuz-Flughafen

; IMAGE: Wir sind eine exzellente MICE-Destination, aber zu'wenige wissen davon
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KAMPAGNENLINIEN DES HCB

EXTEND

Hamburg s ot just an ekcting MICE destination.
The the watsrfrant also has a kt -
N = e e el e + 11| Thats why. Hamburg

;  the UNESCO World Heritage site " n o s £ t

B2 Michelin-starred restaurants and the dverse cultirel \U T

\o\

That's why. Hamburg

Hamburg

___Hamburg

Tourismus




KANALE

.. Hamburg Convention Bureau
-®

Do you need rooms for youl

It's quick. convenient and effe

Hamburg! With our HCB hotel allotment service!

Ubersetzung anzeigen

vention

imberd <!

i

Discover Hamburg - your next meeting destination

€05

Reaktionen

e 2Q@QQ@

- & Gefilit mir © Kommentar 1) Teilen

a ommentieren als Hamburg Convention Burea (O~

Geofence LinkedIn
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FLUGHAFEN
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LinkedIn als Schliisselkanal: Zahlen und Best Practices
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LINKEDIN FACTS BT}

MICE: Eventplaner:innen, Venue-
Manager:innen, Event-Agenturen

Ziele: Reichweite, CTR, Conversions,
Leads, Views, Engagements

L -

40% sind taglich online

Nutzer:innen: weltweit 1,15 Mrd,
DACH: 24 Mio., DE: 6,8 Mio.
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TARGETING MOGLICHKEITEN LINKEDIN

‘ Standort
. Jobtitel/Funktion (z.B. Marketing Manager)

Branche des Unternehmens & UnternehmensgrofRe

‘ Karrierestufe (Manager:in, Fiihrungskraft)

Fahigkeiten & Kenntnisse

. Interesse und Inhalte, denen man folgt / mit denen man interagiert

‘ Retargeting, Matched Audiences (z.B. Website-Besucher:innen, Kontaktliste, Account Targeting)
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BESTPERFORMER MICE KAMPAGNEN

HCB Hotelkontingent Service 2024

* Laufzeit: 01.07.-28.07.24
» Zielgruppe: Verbande/Associations, Eventveranstalter:innen, Messeplaner:innen
* Kanal: Linkedin
o Ziel: Traffic
« CTR: 0,49% (Bench: 0,40-0,50%)
« VTR: 16%
+ TKP: 35 € e
* Bestperformer Geo:
* Berlin
* Brussel
* London

* Bestperformer Audiences:
* Venue Manager:innen

* Event Manager:innen

* Page Engagers
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BESTPERFORMER MICE KAMPAGNEN

The Meetings Show UK 2024

* Laufzeit: 05.06.-03.07.24

» Zielgruppe: MICE & Eventplaner:innen, Veranstaltungs Agenturen

+ Kanal: Linkedin

» Ziel: Traffic

« CTR: 0,50% (Bench: 0,40-0,50%)

« VTR: 8%

* TKP: 38 € R

« Bestperformer Geo: Wem bttt S
* London
* Bristol

* Manchester
* Bestperformer Audiences:
* Venue Manager:innen

Discover Hamburg - your next meeting destination! [ Mehr erfahren )

* Lookalikes
& Gefallt mir © Kommen tar 12) Teilen <7 Senden

* Page Engagers
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FOKUSMARKTE INSPIRATIONSKAMPAGNEN
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FOKUS: UK

London y, \\ éamgv e

Marz 2026 A
Zielgruppenpotenzial: ‘

———

330.000
Laufzeit: 4 Wochen
Bewegtbild

"~ © Unsplash/Charles Postiaux
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SKANDINAVIEN
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FOKUS: VERBANDE

Brussel, Genf, Wien,
London

November 2026

Zielgruppenpotenzial:

210.000
Laufzeit: 4 Wochen
Bewegtbild




AKTUELLES BETEILIGUNGEN ~ AKADEMIE ~ DATEN & FAKTEN ~ UBER HANSEN Q

Hamburg / David Maupilé

HANSEN - Dein
Heimathafen fiir
Zusammenarbeit

© Mediaserver
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https://hansen.hamburg-tourism.de/

MEDIA SERVER

Bild- und Videocontent ‘
“- .

Bewerbung der ;

Destination - =~ |

L
R % %
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“ew s g ey W e

R e i e e

EEE 1Y (I | %
Kostenfreier Download mgg;‘l‘sﬂa 3
Einfache und kostenfreie
Anmeldung -
Bitte jeweilige &
Nutzungsrechte beachten

e —————.
—

Mediaserver Hamburg / Christian Brandes

Hamburg

Tourismus






	Foliennummer 1
	Foliennummer 2
	Foliennummer 3
	Foliennummer 4
	Foliennummer 5
	Foliennummer 6
	Kampagnenlinien des HCB
	Kanäle
	Flughäfen
	Foliennummer 10
	Linkedin facts 
	Targeting Möglichkeiten Linkedin
	Bestperformer mice kampagnen 
	Bestperformer mice kampagnen 
	Foliennummer 15
	Fokusmärkte Inspirationskampagnen
	Fokus: UK
	Fokus: Skandinavien
	Fokus: Verbände
	Foliennummer 20
	Media Server
	Foliennummer 22

