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ZUSAMMENFASSUNG DER ERGEBNISSE (1)

Reiseverhalten

Die Mehrheit der Befragten reist
landerubergreifend 1-4-mal pro Jahr.
Befragte aus der queeren Bevolkerung
besitzen eine hohere Reisefrequenz, vor
allem in GroRbritannien: Hier geben 43% der
Befragten an, mindestens 5-9-mal pro Jahr
zu reisen. Zudem reist die queere
Bevolkerung individueller als die allgemeine
Bevolkerung und bevorzugt vermehrt
Stadte als Urlaubsziel. Auch bei der
Begleitung im Urlaub gibt es Unterschiede,
denn wahrend Befragte der
Allgemeinbevdlkerung vorwiegend mit der
Partner:in und Kindern reisen, sind Befragte
der queeren Bevolkerung 6fter nur mit
Partner:in, mit Freund:innen bzw. Bekannten
oder allein unterwegs.

MANAGEMENT SUMMARY
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Stadtebekanntheit

In Deutschland ist Hamburg einem
groBen Teil der Bevolkerung ein
Begriff, mehr als dreiviertel aller
Befragten kennen die Stadt konkret. In
den anderen Befragungslandern sind
Berlin und Mlnchen bekannter als die
Hansestadt. Dabei ist die Bekanntheit
Hamburgs in der queeren Bevolkerung
tendenziell etwas groRer. Auffallig ist
die landerlbergreifende Bekanntheit
von Amsterdam, gerade innerhalb der
qgueeren Bevolkerung. In Deutschland
und GroBbritannien ist auBerdem
Barcelona deutlich besser bekannt als
die Hauptstadt Madrid.

Reisen nach Hamburg

Wahrend die Mehrheit der Deutschen

Hamburg bereits besucht hat, sieht es

in Spanien und GroRBbritannien anders
aus. So hat weniger als jeder zehnte
Befragte der spanischen
Allgemeinbevélkerung jemals Hambur
besucht. Auch in der spanischen
gueeren Bevolkerung ist dieser Wert
mit ~12% nicht viel gréBer. Auch in
GroBbritannien haben nur knapp 13%
der Allgemeinbevdlkerung Hamburg
bereits besucht.

Bei der Anzahl bisheriger Besuche ist
auffallig, dass Befragte der queeren
Bevdlkerung haufiger die Hansestadt

g

aus Freizeitgriinden besucht haben als

die allgemeine Bevdlkerung.
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ZUSAMMENFASSUNG DER ERGEBNISSE (2)

Sicherheit Kulturangebot

Im Stadtevergleich belegt Hamburg in Punkto Das Hamburger Kulturangebot genie3t vor allem in
Sicherheit einen Platz im Mittelfeld. Vor allem Deutschland ein hohes Ansehen. In den anderen
Kopenhagen, Wien & Stockholm werden als sicher Befragungslandern sticht Berlins Kulturprogramm
erachtet. Berlin, Barcelona & Liverpool werden besonders heraus.

dagegen eher als unsicher empfunden. Die Bekanntheit der Sehenswirdigkeiten variiert je
Zur Sicherheit in Stadten tragen vor allem gut Land. In Deutschland sind viele der Highlights der
beleuchtete, sichere Wege auch abseits des Hansestadt gut bekannt. In Grobritannien sind es
Stadtkerns und ein gut funktionierender OPNV bei. Events, Theaterauffiihrungen und Ausstellungen in
MaRnahmen flir mehr Akzeptanz im Stadtbild sind fir Museen, die vor allem der queeren Bevdlkerung ein
alle ebenfalls relevant, wenn auch nicht im selben Begriff sind.

Umfang. Der bekannteste Stadtteil der Stadt ist

Positiv hervorgehoben wird bei der Sicherheit in landerlbergreifend eindeutig St. Pauli, wobei St.
Hamburg die hohe Akzeptanz und Vielfaltigkeit der Georg und die Schanze vermehrt in der queeren
Stadt. Zugleich profitiert Hamburg im Ausland vom Bevolkerung bekannt sind.

guten Ruf der deutschen Polizei und der Sicherheit
deutscher GroBstadte allgemein.

MANAGEMENT SUMMARY
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DEMOGRAFIE

Geschlecht

QO’Q’

Geschlecht &
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m Allgemeine Bevdlkerung

Queere Bevdlkerung

Geschlecht

QO'Q'
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Sexuelle Orientierung /
Identitat

Heterosexuell _ 86

Homosexuell B 4

40
; 4
Bisexuell 1 42
Pansexuell | 16
Asexuell 11
9
Transgender i}
Andere |1
Orientierung ' 2

Keine Angabe B 5

Fragen: Sind Sie...?

aufsummieren lass

DEMOGRAFIE

Sexuelle Orientierung /
Identitat
Heterosexue!| ING_—_———8 2

Homosexuell B 4

39

H 5
Bisexuell | 146
Pansexuell | 14
Asexuell | l5
Transgender 02
Andere
Orientierung = 3
Keine Angabe I ?

n ehesten auf Sie zu? | Basis: Alle deutschen Befragten

Sexuelle Orientierung /
Identitat

Homosexuell B 4

39
H 5
Bisexuell | "
Pansexuell | 15
Asexuell | 1 s
Transgender 02
Andere |1
Orientierung ' 2
3

Keine Angabe 1

(n=1.300) | Wertein %

* Hamburg wr 2
Griinden nicht bericksich
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DEMOGRAFIE . Algemeine Bevserung §

Queere Bevilkerung
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FREQUENZ & PAUSCHAL VS. INDIVIDUALREISEN

Queere Bevolkerung reist haufiger und vermehrt individual

@ Anzahl Reisen in den letzten fiinf Jahren Pauschalreise vs. Individualreise
- A | L Allgemeine Bevdlkerung Queere Bevolkerung
= rAin™
Mehr als 10- I v . g . =
mal pro Jahr 12 11 16

21

lahr 18

. m Pauschalreisen
| o .
51 56 42

lahr
Weil nicht /
keine Angabe
wme Bl Wl m:
1-mal pro
Jahr 17 10 13
m  Allgemeine Bevdlkerung Queere Bevilkerung
Fragen: Q2: Im Folgenden geht es um |hr privates Reiseverhalten (Langurlaube- sowie Kurzurlaube wie z.B. Wochenendtrips, Tagesausflige, Stadtetrips, Shoppingtrips usw.). Wie oft sind Sie in den letzten fiinf Jahren im Durchschnitt gereist?
(3: Welche Art von privaten Reisen bevorzugen Sie? | Basis: Alle Befragten (n = 3.900) | Werte in % | Wenn sich Werte nicht auf 100% aufsummieren lassen liegt dies an Rundungen
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BEGLEITUNG IM URLAUB & BEVORZUGTE REISEART

Queere Bevolkerung zeigt starke Praferenz fir Stadtereisen

Begleitung im Urlaub

f— .
Mit (Ehe)Partner:in, [ INREREEEN 30 i
ohne Kinder 26

Mit (Ehe)Partner:in _ 27

und mit Kindern

I -
21

Mit Freund:innen / [ I 14 I 10
Bekannten 20 18
Mit anderen
Verwandten/ . © 13 L l-‘-i?
Familienmitgliedern
11 4
Allein mit Kindern s ms
2 3
Mit anderen | 2 | B
Personen = 1 4
Mit Reisegruppen | 13 L 23
Weil nicht / | 1 |
keine Angabe 1 1
n
- mit wem sind Sie am haufigsten priv
dies an Rundungen

REISEVERHALTEN

at verreist?| Q5

S L7
=1

I S
30

I, -
21

N 10
18
I 15
13
I ©
14

N2
1

|
1

Allgemeine Bevalkerung

Bevorzugte Reiseart

I, 30
Strandurlaube 19

Stadtereisen R

Natururlaub _113
Fernreisen Il 5 9

Aktiv- oder [N 9
Sporturlaube 7

Wellnessurlaub . g

Veranstaltungs- und [l 3
Eventreisen 3]

Kreuzfahrten 1 23

Ich habe keine klare N 15

Praferenz 16

Weil nicht / | 1
keine Angabe =~ 2

Queere Bevdlkerung

n: Welche Art von Reise bevor

22

zugen Sie am

_ ARy
I 05 I -
16 23
I 00 .
38 37
78 :
7 s
11 &
M 5 o 4
5] 5
N 10 12
7 1
W 4
A
i2 H:3
3 2
I 10 I 16
T 12
| 12
1 2
ehesten?| Basis: Alle Befragten (n = 3.900) | Werte We C
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ABSICHT ZUKUNFTIGE STADTEREISEN

Spanier:innen planen haufig baldige Stadtereise

In Zukunft private Stadtereise geplant?

. = Sy
— 1 NG
Allgemein Queer Allgemein Queer Allgemein Queer
36 la, innerhalb der
47 a7 49 ® nichsten 6 Monate
55
la, innerhalb der
® nichsten 7-12 Monate
- la, innerhalb der
nachsten 1-2 Jahre
24
23 la, aber erst in ferner
22 21 18 Zukunft
2 Nein
13 :
Weil nicht / keine
n 11 12 Angabe
10 7
s KB Is 7
10 5
11
10 g 11
8
Frage: Q6: Haben Sie vor, in Zukunft eine private 5 durchzufihren? | Basis: Alle Befragten (n = 3.900) | Wertein %

t dies an Rundungen

Wenn sich Werte nicht auf 100% aufsummieren

REISEVERHALTEN
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ASPEKTE BEI DER PLANUNG EINER STADTEREISE

Flair, Architektur und Sehenswirdigkeiten am haufigsten in der Top-5

Wichtigkeit verschiedener Aspekte
2

2 8 .7
-] — e 16
33 g11° 17 16
2 *ee
£ 1 15
s e 14
14
1
4
0 10

REISEVERHALTEN

Haufigkeit Auswahl des Aspektes (in %)

Lesebeispiel: Die Antwortdimension ,Haufigkeit Auswahl des Aspektes® ist auf der X-Achse
abgetragen und besagt wie oft ein Item in die Top-5 der jeweiligen Bevélkerung gewahlt
wurde. Je weiter sich der Punkt auf der rechten Seite befindet, desto haufiger wurde das Item
in die Top-5 gewahlt. Auf der Y-Achse ,@ Ranking des Aspektes® wird hingegen mithilfe des

Mittelwerts dargestellt, wie das jeweilige ltem im Durchschnitt im Ranking abschneidet. Je |

hoher sich ein Punkt befindet, desto wichtiger ist er fiir die jeweilige Bevélkerung. Die Items
12, 3 & 17 wurden von beiden Bevélkerungsgruppen nicht nur am meisten in das Top-5-
Ranking gewahlt, sondern sind auch tberdurchschnittlich wichtig, weil sie auf der Y-Achse am
héchsten positioniert sind. D.h. fiir die Befragten zahlen Sehenswirdigkeiten, Atmosphare und
Flair einer Stadt, schéne Innenstadt und Architektur zu den wichtigsten Aspekten bei der
Planung einer Stadtereise. Anders ist es bei den Items 1 (Verfugbarkeit von Eventangeboten)
und 14 (Besuch von queeren Szenevierteln/ Bars). Diese Aspekte werden zwar in die Top-5
gewahlt, befinden sich hinsichtlich der Relevanz auf den unteren Platzen des Rankings und
sind damit fiir die Stadtereiseplanung in der queeren Bevélkerung eher nachranging.

._.12 3 . .,
A /
17
13 0 o
“6 10
o _‘ o 2
Yo s
e 0 ! * 4
30 40 50

m Allgemeine Bevélkerung

uf

60

15
16
17

Queere Bevilkerung

C

Verfligbarkeit von Eventangeboten (z.B.
Festivals, Christopher Street Day (CSD))

Verfiigbarkeit von Freizeit- und Kulturangeboten
(z.B. Museen, Theater)

Schéne Innenstadte, schine Architektur
Vielfaltiges gastronomisches Angebot
Parks, Grinflachen

Wasser (Seen, Flisse, Hafen)
Musikkonzerte

Sportveranstaltungen
Shoppingmaglichkeiten

Sicherheit (dass ich mich im Urlaub sicher fiihle)
Party / Szenelokale / Bars / Nachtleben
Vorhandensein von Sehenswiirdigkeiten
Interessante Unterkiinfte, Hotels

Besuch von queeren Szenevierteln / queeren
Bars / Clubs

MNachhaltige Angebote
Familie und Freund:innen, Bekannte leben dort

Atmosphare und Flair der Stadt

 eine Reihenf
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ASPEKTE BEI DER PLANUNG EINER STADTEREISE

Wenn ausgewahlt, spielen Familienangehorige und Bekannte eine wichtige Rolle

bei der Planung

Wichtigkeit verschiedener Aspekte

2
g 13
el 10 *®
2 E
g3 .8 15 2186 6 2 * 10
= s 15 g "6 =
E" -
2 14
= » 7/ 7 qe 4
= 1 ‘1% 1°® 9 e 5 *2
s 511
o _
» ]
11
4
0 10 20 30 40 50
Haufigkeit Auswahl des Aspektes (in %)
Frage: Q7: Angenommen, Sie Planen eine private Reise in eine Stadt: Worauf achten Sie im Vor

der lhnen wichtigste Aspekt oben einzuordnen ist. | Basis: Alle Befragten (n = 3.900) | Werte in %

REISEVERHALTEN
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0 17

= Allgemeine Bevolkerung

e 17

I
(1=« = B =

15
16
17

60 70

ichtig? Bitte wahlen Sie die funf |

amm—
&
—

Verfiigbarkeit von Eventangeboten (z.B. Festivals,
Christopher Street Day (CSD))

Verfiigbarkeit von Freizeit- und Kulturangeboten (z.B.
Museen, Theater)

Schone Innenstadte, schine Architektur
Vielfaltiges gastronomisches Angebot
Parks, Griinflachen

Wasser (Seen, Flisse, Hafen)
Musikkonzerte

Sportveranstaltungen
Shoppingmaglichkeiten

Sicherheit (dass ich mich im Urlaub sicher fiihle)
Party / Szenelokale / Bars / Nachtleben
Vorhandensein von Sehenswiirdigkeiten
Interessante Unterkiinfte, Hotels

Besuch von queeren Szenevierteln / queeren Bars /
Clubs

Nachhaltige Angebote
Familie und Freund:innen, Bekannte leben dort

Atmosphare und Flair der Stadt

Queere Bevdlkerung
Nichtigsten D
werden in der Darstellung nicht beriic

nge aus und bringen Sie diese in eine Reihenfolge, wobei
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ASPEKTE BEI DER PLANUNG EINER STADTEREISE

Queere Brit:iinnen ranken Sicherheit im Durchschnitt am héchsten N L

AR
Wichtigkeit verschiedener Aspekte

2
1 Verfligbarkeit von Eventangeboten (z.B. Festivals,
Christopher Street Day (CSD))

2 Verflgbarkeit von Freizeit- und Kulturangeboten
(z.B. Museen, Theater)

3 Schéne Innenstadte, schone Architektur
10 4 Vielfaltiges gastronomisches Angebot
E . o3 5 Farks, Grunﬂach?n "
= - 6 Wasser (Seen, Flisse, Hafen)
3 * .8 16 .13 . 10e 12 7 Musikkonzerte
% 3 . ;—_5 .?l e 16 .'5 B i?._ 17 8 Sport\.rlerans_taftunglen
£ 14 07 e11 5 a4 - . 7 2 9 Shoppingmaglichkeiten
r_;:l:u . 15 1 6 10  Sicherheit (dass ich mich im Urlaub sicher fiihle)
=] 14 : 9 11  Party / Szenelokale / Bars / Nachtleben
i 12 Vorhandensein von Sehenswirdigkeiten
) 13  Interessante Unterkinfte, Hotels
1 14 Besuch von queeren Szenevierteln / gueeren Bars /
Clubs
15  Machhaltige Angebote
4 16  Familie und Freund:innen, Bekannte leben dort
0 10 20 30 40 50 60 70 17  Atmosphdre und Flair der Stadt

Haufigkeit Auswahl des Aspektes (in %)

= Allgemeine Bevolkerung
Welche Dinge sind lhnen
Antwortoption .WeiB nicht / kei

Queere Bevdlkerung
ichtig? Bitte wahlen Sie die fiinf Wichtigsten Dinge aus und bringen Sie diese in eine Reihenfolge, wobei
ngabe” werden in der Darstellung nicht beriicksichtigt

forauf achten Sie im Vo
3.900

Frage: Q7: Angenommen, Sie Planen eine private Reise in eine Stadt: W
der Ihnen wichtigste Aspekt oben einzuordnen ist. | Basis: Alle Bef

en(n= -

REISEVERHALTEN
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CHARAKTER EINER STADTEREISE

Die allgemeine und queere Bevolkerung sind sich hinsichtlich der Praferenzen einer
Stadtereise ahnlich. Kulturangebot und Sehenswiurdigkeiten sind wichtig! Die Unterschiede
sind nicht Signifikat

@ Wichtigkeit der Aspekte Allgemeine Bevilkerung

Bei einer Stadtereise geht es mir darum, & - Bei einer Stidtereise ist es mir wichtig,
in die Stadtkultur und in das urbane Flair = die bekanntesten Sehenswiirdigkeiten
einzutauchen der Stadt zu besuchen
Bei einer Stéddtereise besuche ich a - A, . - :
i Bei einer Stadtereise besuche ich gerne
gerne Museen und andere kulturelle = -
e Partys und/ oder Diskotheken
Einrichtungen
Bei einer Stadtereise ist mir ein [ ] - o ) : )
— . t Bei einer Stadtereise gehe ich gerne
vielfaltiges gastronomisches Angebot s -
o £ shoppen
wichtig
2,0 2,5 3.0
@ Wichtigkeit der Aspekte Queere Bevilkerung
Bei einer Stadtereise geht es mir darum, - ) Bei einer Stidtereise ist es mir wichtig,
in die Stadtkultur und in das urbane Flair * = die bekanntesten Sehenswiirdigkeiten
einzutauchen der Stadt zu besuchen
e L T e Bel einer Stadtereise besuche ich gerne
gerne Museen und andere kulturelle £ - )
. Partys und/ oder Diskotheken
Einrichtungen
Bei einer Stadtereise ist mir ein [ ] - - .
N ) T Bel einer Stadtereise gehe ich gerne
vielfaltiges gastronomisches Angebot & -
= w shoppen
wichtig
2,0 25 3,0 Mittelwert

Frage: (@& Uniensiehend werden jeweils zwei Aussagen gegeniibergestell, die sich mit dem Inhalt einer Stadtereise beschaftigen. Wenn Sie sich entscheiden missten, welche Aussage am ehesten zu lhnen passt, welche ware das? |
Basis: Alle Befragten (n = 3.900) \ Antwortoption ,Weilk nicht / keine Angabe” werden in der Darstellung nicht bericksichtigt

REISEVERHALTEN
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GRUNDE FUR EINE REISE NACH HAMBURG

Sehenswirdigkeiten und Flair sind flur beide Bevolkerungsgruppen sehr relevant. Queere Szenevierteln
und queere Events sind als Reiseanlass fir die queere Bevdlkerung aus UK relevanter als flr die
Deutschen oder Spanier

[ ] — S
x mlﬂ

Besuch von Sehenswirdigkeiten —649 — 55 = a6
5
Stadtleben genieRen, urbanes Flair, in Stadtkultur ag 3
eintauchen 43 51 FE
Das Maritime Flair der Stadt Hamburg (Maritime Metropole) _353? ] 2224 ] 2224
Besuch von Musicals / Shows I 3638 I 11% I 11 -
leb | I
Besuch von Erl en r 32 q 32 13 26
) . 20 13 —
Shopping / Einkaufsbummel —7 I e 21 .
Besuch bei Freund:innen, Bekannten oder Verwandten ... 22 . I LlLZ el .
.
Besuch von Festivals EEG———— I 13 g G0
i i i I 2 Wi |
Die Stadt hat ein gastfreundliches Image 2 o 22 -
Besuch von Events- und GroBveranstaltungen q 22 L | 1416 I 13
Kulinarik, vielfiltige Restaurants / Cafes ' EG——————— 11, 34 70
Besuch von Museen / Ausstellungen I 20 26 q 32 q 35
I 1 I 14 I
Besuch von Bars/ Clubs/ Nachtleben L a 23 =
I I
Besuch von Konzerten 1 ] e 14 =
Besuch von Theater / Oper / Ballett I 15 = [ ] }8 10 .
Besuch von queeren Szenevierteln / queeren Bars / q. Clubs NN 7 17 I 17 =1 10 o
Besuch von queeren Events- und GroBveranstaltungen SN & 14 ] a5 11 =
i 0
Sonstiges i 8 [} 12
Ich méchte die Stadt nicht besuchen B } n1 . 8
Weil nicht / keine Angabe -O 2 [ ] 0.1 - 45
2 welchen Gril aben Sie Hamburg besucht bzw. kénnten sich vorstellen, Hamburg im Rahmen einer privaten Reise zu besuchen? | Basis: Alle Befragten, die Hamburg mehr als nur dem Namen nach kennen (n=1.594)
ehrfachnennung h
m Allgemeine Bevdlkerung Queere Bevolkerung
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WAHRNEHMUNG DER STADT HAMBURG

In Spanien bewertet die allgemeine Bevolkerung Hamburg besser - in UK die queere Bevolkerung

Zustimmung (Top-2)

Hamburg ist eine lebendige und vielfiltige Stadt

Hamburg bietet interessante kulturelle Veranstaltungen an
Hamburg ist verkehrstechnisch gut erreichbar

In Hamburg ist das Nachtleben attraktiv

Hamburg ist eine Stadt, in der jeder Mensch willkemmen ist

In Hamburg leben Menschen, die tolerant und offen fiir neue Menschen,
neue ldeen und neue Kulturen sind

In Hamburg ldsst es sich gut shoppen

Hamburg vermittelt ein Gefihl von Freiheit

In Hamburg ist man offen und tolerant gegendber Menschen aller
Lebensformen

In Hamburg kann man offen seine Meinung sagen

In Hamburg kann jeder Mensch seine Sexualitat frei ausleben

In Hamburg werden alle Menschen wertgeschitzt und respektiert
In Hamburg kann man eine queere Partnerschaft offen ausleben
Hamburg ist ein queer-freundlicher Ort

In Hamburg wird queeren Menschen offen begegnet

In Hamburg kann man als queere Person sicher durch die Stadt laufen

In Hamburg und bei den Einwohner:innen vor Ort weil man immer, woran
man ist

In Hamburg fihlt man sich stets sicher

REISEVERHALTEN
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UNGESTUTZTE NENNUNGEN ZUM
SICHERHEITSEMPFINDEN IM URLAUB TOP OF MIND

Prasenz von Polizei und Security vermittelt Stadttouristen am haufigsten Sicherheit

Offene Nennungen, codiert

— = e
Sicherheitspersonal/angemessene Prasenz von Security/Polizei —g 4 I 2%? q 2
Friedliche/freundliche/hilfshereite/vertrauenswiirdige Menschen — 1012 q 14 _m 1
Lichtverhaltnisse/Beleuchtung/nachts gute Beleuchtung I g . 7 — 910
Sauberkeit/Ordnung in der Umgebung/gepflegte Umgebung I Bg - 56 _— g
Viele Menschen/lebhafte StraBen/andere Touristen/Familien - ‘,11 - g _] ?
Keine Kriminalitat/Gewalt/keine Auseinandersetzungen u 33 - Y 8 . 5
Atmosphare/sichere Umgebung/Infrastruktur L % - 55 - 56
Wenig Obdachlose/kein Herumlungern/keine Bettler -2 4 n % m: 4
Sicherheit (allgemein)/gute SicherheitsmaBnahmen n 12 u 34 - 34
Ruhe I é . S 7 IOl
Recherche/Informationen/Planung (vor der Reise) 1 11 i 11 G 6
Sichere Transportmittel/Mabilit3t 1 12 i 12 L 6
m Allgemeine Bevolkerung Queere Bevilkerung

SICHERHEIT
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ENTSCHEIDUNGSPRAFERENZ HINSICHTLICH SICHERHEIT
VS. ERLEBNIS

Deutsche und Briten, in beiden Bevdlkerungsgruppen, haben eine starkere Praferenz hinsichtlich der
sicherheitsrelevanten Aspekten auf Stadtereisen, spanische Befragte scheinen tendenziell weniger auf
Sicherheit bedacht

Relevanz der Aspekte Allgemeine Bevolkerung

[
Es ist mir wichtig, mich bei einer - E Es ist mir wichtig, bei einer Stadtereise
Stadtereise sicher zu fiihlen &= viel zu erleben
Es ist mir wichtig, bei einer Stadtereise a (5 e ot el b e S e
keinen bedrohlichen Situationen 3 = neue Men‘schen kennenzulernen
ausgesetzt zu sein
Es ist mir wichtig, eine Stadt ohne das a - ES. macht mir Spat, _bei e_iner S_tédtereise
Lo - = mit unerwarteten Situationen in Kontakt
Gefiihl von Angst zu erleben £ 2u kommen
2.0 25 3.0
Relevanz der Aspekte Queere Bevolkerung
[
Es ist mir wichtig, mich bei einer - 2 Es ist mir wichtig, bei einer Stadtereise
Staddtereise sicher zu fiihlen E 2 viel zu erleben
Es ist mir wichtig, bei einer Stadtereise - - Ex i (i el (2] 2imer S
keinen bedrohlichen Situationen £ - neue Men::‘chen kennenzulernen
ausgesetzt zu sein -
. L a - Es macht mir SpaR, bei einer Stadtereise
Es ist mir W'cﬁt'g' eine Stadt ohne das - = mit unerwarteten Situationen in Kontakt
Gefiihl von Angst zu erleben B3 S ——
2.0 30 Mittelwert
ges tscheiden m el er Aspek Ihnen je er wic Ere

Ba
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ERGEBNIS DER GESTUTZTEN ABFRAGE ZUM
SICHERHEITSGEFUHL IN DER STADT

Licht und sicherer Nahverkehr sind landerubergreifend die wichtigsten Aspekte

Einfluss auf Gefiihl der Sicherheit Allgemeine Bevdlkerung

Gut beleuchtete Strafen und Wege

Ein gut funktionierender und sicherer affentlicher Nahverkehr
Sichere Wege auch abseits des Stadtkerns

Sauberkeit und Ordnung

Gefahl, Willkommen zu sein

Gute Sichtbarkeit von 6ffentlichen Platzen, keine verwinkelten Ecken

Abends sind viele Leute unterwegs / kein Gefilhl von Einsamkeit auf der
StraBe

Abwesenheit einer sichtbaren Drogenszene
Prisenz von Sicherheitspersonal oder Polizei

Awareness-Personal bei Veranstaltung oder auf éffentlichen Platzen

Prasenz der queeren Community auf der Strale (z.B. Antreffen von
LGBTQIA+ Paaren / gleichgeschlechtlichen Paaren)

Sichtbarkeit der gueeren Community im Stadtbild (z.B. durch Statuen,
Banner usw.)

Queer-freundliche Viertel (z.B. durch die Prasenz von queeren Bars,
Treffpunkten)

Regenbogenflaggen an Gebiuden als Zeichen von Toleranz

Hotel/ Unterkunft ist als LGBTQIA+ - freundlich gekennzeichnet

Frage: Q17: Bit
«5ehr stark”

SICHERHEIT

o = e
—— 1 N
I T T 5 £ 6 [ 20 DNy 74 |17 i
I I N 0 6 [ 66 22 LN 73 [ 17 [
/2 | 20 L 64 | 22 [DBINENN 71 | 20 Wi
0 2 3 63 [ 21 eI 70 20 [
I S T S £ 58 | 26 BARSHEN  70 21 W
6| 2 K 57 | 25 RNl 6 | 26 a4l
6 [ 28 H5| 57 | 28 BaNSEN 6| 23 A4l
6 [ 3 a7 62 | 21 [RERSEEN 6l | 23 Bilc|
6 | 29 60 | 24 [BEN/EEN 63 | 2
47 [ 30y 15 | 43 |34 I GEEN  S51 | 28 Qi 12|
31 31 20 16 16
19 ET 16 16
30 32 19 19 16 I
27 35 24 20 17
30 30 22 22 18

(Sehr) Stark (1-2) m Etwas (3-4)

(l:lberhaupt) nicht (5-6) = Weil nicht / keine Angabe

beurteilen Sie fiir jedes nachfolgende Item, wie stark es lhr persanliches Sicherheitsgefiihl in einer Stadt erhaht. | Basis: Alle Befragten des Reprasentativsamples (n = 3.000) | Werte in % | 6-stufige Antwortskala von 1:
berhaupt nicht” | Wenn sich Werte nicht auf 100% aufsummieren lassen liegt dies an Rundungen
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ERGEBNIS DER GESTUTZTEN ABFRAGE ZUM
SICHERHEITSGEFUHL IN DER STADT

Vor allem in UK tragen queer-freundliche Malnahmen zum Sicherheitsgefiihl bei

Einfluss auf Gefiihl der Sicherheit Queere Bevélkerung

— = e

-— rAiny
Ein gut funktionierender und sicherer éffentlicher Nahverkehr 5 E 12 l 80 14 E
Gut beleuchtete Strafen und Wege 76 <5 | 62 |26 [N 76 12 BN
Sichere Wege auch abseits des Stadtkerns 71 2 I3 | 3 |26 NS 78 16 EJ3]
Gefiihl, Willkommen zu sein 68 26 4f [ 62 25 W] 74 sf
Sauberkeit und Ordnung B 11§ S T 4 E
Abends sind viele Leute unterwegs / kein Gefiihl von Einsamkeit aS:thr:[E; s = = N T e e
Gute Sichtbarkeit von dffentlichen Platzen, keine verwinkelten Ecken [ NNRNRNREREIZE N 7 & 57 28 FEN | 70 FEI s B
Abwesenheit einer sichtbaren Drogenszene 9 58 27 13 i 57 26 13
Prisenz von Sicherheitspersonal oder Polizei | NNNEGEGEEEEE=E 0 10 £ 53 34 11§ 50 E 8 E
e ey I—— - o < 0
Queer-freundliche Viertel {z.B. durch die Prasenz von ‘T’?::FLTHE:EF:S 46 31 o BEEN 46 34 15 B 52 24 N 6 |
Awareness-Personal bei Veranstaltung oder auf éffentlichen Platzen [N 16 | 48 36 1z B 56 27 12 |
Hotel/ Unterkunft ist als LGBTQIA+ - freundlich gekennzeichnet 40 E 17 47 32 17 | T 10
Sichtbarkeit der queeren Community im Stadtbild (z.B. du&;:nitraaz?i m 17 m a6 e E . = B 5 E
Regenbogenflaggen an Gebiuden als Zeichen von Toleranz 35 35 2z H 15 B 55 31 1w B

m (Sehr) Stark (1-2) m Etwas (3-4) (Uberhaupt} nicht (3-6) w Weil nicht / keine Angabe
s Sicherheitsgefilhl in einer Stadt erhéht. | Basis: Alle Befragten des queeren Samples (n=900) | Werte in % | 6-stufige Antwortskala von 1: ,Sehr

Frage: Q17: Bitte beurteilen Sie fir jedes nachfolgende ltem, wie stark es lhr pers
stark” bis 6: ,Uberhaupt nicht” | Wenn sich Werte nicht auf 100% aufsummieren las

n liegt dies an Rundungen

SICHERHEIT
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ERGEBNIS DER GESTUTZTEN ABFRAGE ZUM
SICHERHEITSGEFUHL IN DER STADT

Vor allem in UK tragen queer-freundliche Malnahmen zum Sicherheitsgefiihl bei

Einfluss auf Gefiihl der Sicherheit Queere Bevdlkerung
— S L]
—-— Al

~
[x]
a
=]
n
(e
@
z
™
]
=
{¥]
-
-]
=]
=
iy
[

Ein gut funktionierender und sicherer &ffentlicher Nahverkehr

Gut beleuchtete Stralen und Wege 76 18 [ | 62 |26 [EiE) 76 12 B
Sichere Wege auch abseits des Stadtkerns 71 22 6 E m 11 i 78 16 BE
Gefuhl, Willkommen zu sein [E]

=S

&
&
@
=
=
o
=1
2
&
w
m

59 27 1§ 71 22 4F

N o | R

Sauberkeit und Ordnung

Abends sind viele Leute unterwegs / kein Gefiihl von Einsamkeit auf der

=
[r}
M
b}
w
1 @

Strake
Gute Sichtbarkeit von dffentlichen Platzen, keine verwinkelten Ecken 7 s7 28 13 § sg
Abwesenheit einer sichtbaren Drogenszene 9 58 27 13 § 57 26 13
Prasenz von Sicherheitspersonal oder Polizei 55 33 10 g 53 34 1n f§ 59 EL BE
B O Poaen giichgeschiectiiichen Pearery NN N I T
LGBTQIA+ Paaren / gleichgeschlechtlichen Paaren) il L . os £ B E
Queer-freundliche Viertel (z.B. durch die Prisenz von gueeren Bars, e =y a m 45 = 15 . 52 =y s E

Treffpunkten)
a8 36 13 H 56 27 6
17 47 32 17 H 60 24 10
Sichtbarkeit der queeren Community im Stadtbild (z. B. durch Statuen, _ _ =

Banner usw) 17 46 33 15 [E 50 30 s@

Regenbogenflaggen an Geb3uden als Zeichen von Toleranz ES 35 2 B 15 H 55 31 10 B

m (Sehr) Stark (1-2) m Ftwas (3-4) [Dberhaupt) nicht (5-6) m  Weil nicht / keine Angabe

B
&
!
@
=
H

Awareness-Personal bei Veranstaltung oder auf éffentlichen Plitzen

&
o
w
=1

Hotel/ Unterkunft ist als LGBTQIA+ - freundlich gekennzeichnet

Sicherheitsgefiih| in einer Stadt erhaht. | Ba
sen liegt dies an Rundungen

e

Alle Befragten des queeren Samples (n = 900) | Werte in % | 6-stufige Antwortskala von 1: ,Sehr

1 505/ Tourismus

e: Q17: Bitte beurteilen Sie fir jedes nachfolgende Item, wie stark es Ihr
stark” bis 6: ,0berhaupt nicht” | Wenn sich Werte nicht auf 100% aufsummieren

SICHERHEIT




(KULTUR)ANGEBOT &
EVENTS

Ipsos ,‘

Hamburg

T



WAHRNEHMUNG DES KULTURPROGRAMMS DER
JEWEILIGEN STADT

Die queere Bevolkerung aus UK begeistert sich fur Berlins und Barcelonas Kult
mehr als flr die Kultur von anderen Stadten

Wie gut wird das jeweilige Kulturprogramm bewertet?

p— = e
ﬂ— Aln™
Allgemeine Bevdlkerung Queere Bevdlkerung Allgemeine Bevdlkerung Queere Bevdlkerung Allgemeine Bevdlkerung Queere Bevdlkerung
Hamburg 73 21 2 71 3 50 31 0] 68 25 2
Berlin 67 26 73 20 ¢ 64 4 8 71 20 & 81 14
Kain 55 E 53 39 EE 42 38 [ [3] 28 [E 211
Miinchen | 62 |20 60 2 | 52 31 50 EERL0 | 68 |22
Maci R 6 22 a0
Barcelona 61 27 i 62 25 77 183 82 132
Amsterdam 62 24 7] 26 58 29 | 62 |24 73 21 ¢ 75 19
Stockholm 55 28 51 26 48 32 48 E[ 67 22 ; 76 12
Wien T ER—
Kopenhagen B 6 25 42
Liverpool 42 41 46 32 44 37 42 37 62 27 | 56 34 i
m (Sehr)gut(1-2) m Neutral (3-4) (Sehr) schlecht (5-6) = WeiB nicht / keine Angabe
Frage: Q22: Wie gut ist samte Kultur ramm (Museen, Theater, Konzerte ire Kulina n Stadt? Bitt: t B A en, die die jewe Stadt mit konkre
Vorstellungen verbinden und damit mehr al dem Namen nach kennen | Werte hr schlecht” ufsummieren lassen liegt dies an Run

SICHERHEIT
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BEKANNTHEIT SEHENSWURDIGKEITEN & STADTTEILE
HAMBURG

Stadtteile, vor allem St. Georg und Schanzenviertel, sind der queeren Bevolkerung besser
bekannt

Sehenswiirdigkeiten & Stadtteile Angebote & Aktivitdten
AR - g . — 2
- 36 _ 40
Hamburger Rathaus I 526 11 o Hafen- und [ AN 54 N B i
Alsterrundfahrten 14 31
Hamburger NN <2 24 H
Fischmarkt 72 28 33 Festivals -255 [ | 0 H 2 .
. 54 22 27
viche .
55 % 34 Vusicas I 7 ) -
. . 63 I M 1
Elbphilharmonie I
’ = e z Events und I 7 . =
GroBveranstaltungen 35 24 35
Landungsbriscken / | o . s I 8
30 31
e Auchrungen n [ 35 > . >
Theatern/ Blhnen 23 42
— I E - st
usstellungen in
E— . - Hamburgeruseen 2836 ¥ -
Speicherstadt 67 a1 35 Galerien
Szenelokale / Bars / [
3% - -
. a7 23 18 Nachtleben /
Schanzenviercel NN ©7 - N S| 34 19 24
Explizite queere .
12 B w W s
. [ El 2 20 Events- und
Stadtteil St. Georg 44 a7 EN GroBveranstaltungen 27 27 40
I 0 26 31 Explizite queere . 13 | H 3
Stadtteil St. Pauli 70 - 31 — 38 Aktivititen / Shows 20 16 24
= Allgemeine Bevélkerung Queere Bevdlkerung
igkeiten, Orte und Angebote in Hamburg kennen Sie? | Basis: Alle Befragten, die Hamburg mit konkreten Vorstellungen verbinden und Hamburg damit mehr als nur dem Namen nach kennen (n =

cht f keine Angabe® nicht

dargestelit

SICHERHEIT
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VERBESSERUNGSPOTENTIAL IN HAMBURG

Vor allem Spanier:innen sehen Verbesserungspotenzial, Deutsche finden es gut so wie es
ist
R - ==

' L~ [N
Schone Innenstadte, schone Architektur T——— 11 S —
Parks, Griinflache, EG— 15 I 10 . —
Sicherheit (dass ich mich im Urlaub sicher fahle) M 11 15 _2325 2 22
Interessante Unterkiinfte, Hotels q 13 _27218 . 22
Atmosphare und Flair der Stadt — ‘11‘11 — o _16'13
Nachhaltige Angebote — J?L =Y 18 - JIBB
Vielfaltiges gastronomisches Angebot _5 = _-— 234 _15 1
Wasser (Seen, Fliisse, Hifen) _5 e _.11‘:nL8 _10 1
Shoppingméglichkeiten M- 7 10 e B ——| 5:
Vorhandensein von Sehenswiirdigkeiten L 55 — fg I 15 23
Musikkonzerte q 8 = 23 I L?lB
Verfiigbarkeit von Freizeit- und Kulturangeboten Iz.B._Huesaelee?j -3 4 I 17 = I -C a0
Sportveranstaltungen _57 I 1 I 15 =
Verfligharkeit von Eventsangeboten (z.B. Festivals, CSD) S 56 A 19 = 21
Partys / Szenelokale/ Bars/ Nachtleben EEES G - = 21
Queere Szeneviertel / queere Bars/ Clubs HEER 4 g E— 11 31 E— 14
Das Angebot ist Hamburg ist gut so wie es ist INEG—_—_—— S — D

WeiB nicht / keine Angabe S 11 — 17 — 1

m  Allgemeine Bevdlkerung Queere Bevolkerung

SICHERHEIT
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ZUKUNFTIGE
REISEABSICHT,
TOUCHPOINTS & BUDGET
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Lesebeispiel: Die Prozentwerte stellen die positive Besuchsabsicht

L e dar, d.h. es handelt sich um die Summe der zwei positiven Antworten

(Top-2-Boxes) ,werde die Stadt auf jeden Fall (wieder) besuchen® und

werde die Stadt wahrscheinlich (wieder) besuchen. Der hochste

Wert fur Besuchsabsicht ist 82%, der niedrigste ist 38%. Die positive
Besuchswahrscheinlichkeit ist damit unterschiedlich stark ausgepragt.
Wahrend 82% der Deutschen einem Besuch in Hamburg sehr stark

Vor allem in Deutschland und GroRbritannien existiert eine hohe | zgeneist si. haben segentber Lverpool iedigich 40% der

. . Deutschen eine hohe Besuchsneigung. (Top-2-Werte: 100 bis 80

Prozent sehr hohe, 79 bis 70 Prozent hohe Wahrscheinlichkeit, 69 bis
B e S u C h S n e I g u n g g e g e n u b e r H a m b u rg 50 Prozent mittlere bis durchschnittliche, 49 bis 40 Prozent eine
unterdurchschnittliche sowie weniger als 40 Prozent schwache
Besuchsneigung).

Ich werde die Stadt auf jeden Fall / wahrscheinlich (wieder) besuchen (Top-2)

— . =
—-— raln
Allgemeine Bevdlkerung Queere Bevdlkerung Allgemeine Bevdlkerung Queere Bevdlkerung Allgemeine Bevdlkerung Queere Bevdlkerung

Berlin 55 59 60 66

Kaln 64 T 51 50

Miinchen 59 56 60 61

Madrid 50 50

Barcelona 63 64 61 63

Amsterdam 65 62 60 57

Stockholm 56 53 50 63
Wien 61 o 58 57 63 68
Kopenhagen 65 53 45 54 68 67
g 40 - 38 46 58 58 43

Frage: Q25: Welche der folgenden Aussagen trifft in Bezug auf lhre Besuche in der jeweiligen Stadt am ehesten auf Sie zu? | Basis: Alle Befragten, die die jeweilige Stadt mehr als nur dem Namen nach kennen | Top-2-Boxes | Werte in %

Antwortoption ,Weil nicht / keine Angabe” nicht dargestellt

REISEABSICHT

Hamburg
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WEITEREMPFEHLUNG DER STADT

Queere Bevolkerung in UK empfindet Stadte sehr queer-freundlich - Liverpool ist eine
negative Ausnahme

Weiterempfehlung als Reiseziel Weiterempfehlung als queer-freundliches Reiseziel
X £
= 1N —— rAlnY
I 58 I : I 16 I 25 I 16
Hamburg 74 _53 76 Hamburg 51 47 74
. 44 62 [ G . 29 I 45 I 5o
e | - | o2 Ea Berlin e o 71
ko, N 53 . I o korn NN 51 . -7 I 34
aln 75 55 74 60 a7 59
Minchen NN 62 I 51 I 50 Miinchen NN 29 I 13 I 38
56 63 56 22 47 63
. 51 I G5 58 o N 31 . 10 . 42
Madrig N L . ] . Madrid 35 <0 63
] | 31 35 40
Barcelona 6%9 _546 ;.?g Barcelona N 46 B 49 o 45
| ] ] 40 49
Amsterdam 565? 6%8 ;& Amsterdam NN o [ 0 I 40 o6
63 46 I I 50 I 36 I 5O
Stockhoim | NN s ] - o Stockholm 34 a4 68
ien N 65 I 61 I G5 ien I 32 I G0 I =2
icn 65 57 60 Wien 29 48 38
I O 48 [ E I 50 . s/ I 40
Kopenhagen 61 I 5o 7 Kopenhagen A7 a1 a2
: 37 42 54 i I s2 I :6 I 2
Liverpool [ ] 7 _36 _34 Liverpool a7 48 26
m Allgemeine Bevdlkerung Queere Bevdlkerung
F e ] Sie die jeweilige Stadt als queer-freundliches Reiseziel weiterempfehlen? | Basis: Alle Befragten, die die jeweilige Stadt mehr als nur dem Namen nach
Werte

REISEABSICHT
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INFORMATIONSQUELLEN FUR
STADTEREISE

Queere Bevolkerung in Spanien und UK nutzen
Informationsquellen

Genutzte Informationskanile

Suchmaschinen (z B. Google) N N </

Ober Freund:innen / Verwandte / K
B

[®]

Webseiten von Stddten / stadtischen G ::

Tourismusorganisaticnen 40
| s——
Webseiten von Freizeitanbietern, Unterkinften 20 =
Social Media (z. B. Facebook, Instagram, TikTok) / Online | -5
Reiseblogs 21
Vergleichsportale / Online-Bewertungsportale (z. B. | 25
idealo, Check24, Tripadvisor) 29
v I
Online-Videos (z. B. auf YouTube) lzgu
Online-Magazine, Reiseblogs — 11;

; PR 14
In einem Reisebiiro _9
I
12

Flakate, Broschiiren, Reiseprospekte etc.

]

Frage: 0 Vo informieren Sie sich, wenn Sie eine Stadtereise planen? | Basis: A

REISEABSICHT

LGBTQIA+ spezifische Angebote . - 12
Werbung (TV, Radio, Zeitungen) -7 n
Weil nicht / keine Antwort - ?B

m Allgemeine Bevolkerung

en (n = 3.900) | Werte in

DIE PLANUNG EINER

eher LGBTQIA+ spezifische

a——
-—

I 1
40
I
36
I

40
I
31

[

31

I -0
Z

3
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2

i

I 1
19
—
19
.
13
I :
21
I -
7
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INFORMATIONSQUELLEN FUR DIE PLANUNG EINER

STADTEREISE

Queere Bevolkerung in Spanien und UK nutzen eher LGBTQIA+ spezifische

Informationsquellen

Genutzte Informationskanile

[®]

Webseiten von Freizeitanbietern, Unterkinften

Suchmaschinen (z. B. Google) I N -

Tourismusorganisationen

Social Media (z. B. Facebook, Instagram, TikTok) / Online  ——— -

Reiseblogs 21
Vergleichsportale / Online-Bewertungsportale (z. B. N 5
idealo, Check24, Tripadvisor 29
o I
Online-Videos (z. B. auf YouTube) 1290
Online-Magazine, Reiseblogs — 1157

; PP 14
In einem Reisebiiro _9

______EE
1z

Plakate, Broschiiren, Reiseprospekte etc.

)

LGBTQIA+ spezifische Angebote . - 12
Werbung (TV, Radio, Zeitungen) -7 o

Weik nicht / keine Antwort - ?B

TOUCHPOINTS

Webseiten von Stadten / stadtischen G -

= Allgemeine Bevolkerung

-—

N 1
40
I -
36
I

40
I
31

I

31

I 0
2

3

I -
2

T

I
19
I
19
B8
13
|
21
I
7
Hl
3
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BUDGET FUR EINE STADTEREISE

Die queere Bevolkerung in UK hat das hochste Budget fur Stadtereisen

@ Ausgaben, Dauer und Anzahl Personen

— = Sl
Allgemeine Bevdlkerung Queere Bevélkerung Allgemeine Bevélkerung Queere Bevdlkerung Allgemeine Bevélkerung Queere Bevdlkerung

N=567 N=174 N=653 N=217 N=657 N=206
% @ Budget ~1020 € ~924 € ~1113 € ~1220 € ~1359 € ~1722 €
@ Budget pro Tag & 144 € ~133 € 122 € ~207 ~163 € ~241 €

erson

Median Budget 600 € 600 € 700€ 800€ m 800 € 880 €

@ Personenzahl 2,09 1,98 2,22 1,96 2,25 2,13
@ Dauer Stadtereise ~4 Tage ~4 Tage ~5 Tage ~5 Tage ~4 Tage ~4 Tage

TOUCHPOINTS
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METHODIK
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METHODIK

Fur die vorliegende Befragung wurden in den Markten Deutschland, Spanien und GroRBbritannien jeweils 1.300 Personen (insgesamt
3.900 Personen) mit Internetzugang zwischen dem 14.09. - 06.10.2023 in Form von computergestitzten Webinterviews befragt. Die
zufallige Ziehung der Teilnehmenden erfolgte aus dem Ipsos Online Access Panel. Da sich die Befragung mit dem Thema Reisen &
Urlaub beschaftigte, wurden Personen von der Befragung ausgeschlossen, die angaben, in den letzten finf Jahren weder
Urlaubsreisen noch Tagesausflige gemacht zu haben.

Je Land wurden dabei zwei Stichproben separat erhoben:
1.

Die erste Stichprobe wurde anhand der Merkmale Geschlecht, Alter, Bundesland & Bildung mittels reprasentativer Quoten fiir
die Bevolkerung des entsprechenden Landes gebildet und umfasste in jedem Land n=1.000 Personen. Die Stichprobenmerkmale
basieren auf den Daten von Eurostat 2022. Etwaig entstandene Schiefen (leichte Abweichung vom Quotenplan) wurden mittels
Gewichtung ausgeglichen. Aufgrund der strengen Einhaltung des Quotenplans liegt die Gewichtungseffizienz bei 99,9%
(Deutschland), 96,1% (Spanien) & 99,6% (GroBbritannien). Im Bericht wird diese Stichprobe als ,Allgemeine Bevolkerung”
bezeichnet. Es muss berlicksichtigt werden, dass in der Erhebung eine Vorauswahl von Personen stattgefunden hat, die
innerhalb der letzten fiinf Jahre mindestens einmal gereist sind. AuBerdem wurde beim deutschen Sample Bewohner der Stadt
Hamburg nicht berticksichtigt. Diese Einschrankungen sollten bei der weiteren Kommunikation der Ergebnisse berlicksichtigt
werden.

Die zweite Stichprobe beinhaltet zusatzlich je n=300 Personen pro Land, die sich der LGBTQIA+-Community zugehdrig fihlen
und unabhangig von der ersten Stichprobe gezogen wurde. Dieses Merkmal wurde anhand der Frage Q1 ,Welche Beschreibung
trifft am ehesten auf Sie zu?” erhoben, wobei die Antwortoptionen ,Homosexuell, Bisexuell, Pansexuell, Asexuell, Transgender & Eine
andere, nicht heterosexuelle Orientierung” als Zugehoérigkeit gewertet wurden. Im Bericht wird diese Stichprobe als ,Queere
Bevolkerung” bezeichnet. Es muss berlcksichtigt werden, dass zur Erstellung der Stichprobe keine Reprasentativquoten
eingesetzt wurden, da keine amtlichen Statistiken iber die Verteilung der Gruppe in der Grundgesamtheit existieren.

Hamburg
Ipsos Tourismus
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