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Management Summary

Ein berauschender Neustart und (Wieder-)Erleben der Hamburger Kultur

Gemeinsam mit der Hamburg Marketing GmbH und der Hamburg Tourismus Kulturstadt Hamburg: Kampagnen-Dramaturgie
GmbH entwickelte die Behorde fur Kultur und Medien im Friihjahr 2021 einen
breit angelegten Marketing-Kampagnenansatz, mit dem die Hamburger Kultur ikuum

STADT
HAMBURG

nach der Riickkehr aus der coronabedingten Pause in mehreren Phasen wieder-
belebt werden sollte. Der ,Kultursommer” 2021 brachte die Kultur wieder zurlick s%‘ﬁ:m
ins Bewusstsein der Hamburger*innen, der ,Kulturrausch” 2021/22 |6ste natio-
KULTUR
%ﬁﬁ&%%’és

" weltweit

nal Reiseimpulse aus und fand seinen Hohepunkt in den zweigeteilten Feierlich-
keiten zum flinften Geburtstag der Elbphilharmonie Hamburg. Das Jubildum und
die begleitenden Kommunikationsmalnahmen brachten Anfang 2022 Hamburg
wieder international auf die Bihne. Die Medienarbeit begleitend zu den darauf-
folgenden Kulturhighlights in 2022 festigte diese Stellung national und internati-
onal. Im Herbst und Winter 2022 motivierten die beiden Awareness-Kampagnen
unter den Slogans “Gonn Dir Kultur” und “Schenk doch Kultur” die Hambur-
ger*innen, Kulturinstitutionen zu besuchen und zu unterstitzen. Die nachfolgen-
de Ubersicht bietet eine reichweitenorientierte Darstellung aus PR-Sicht.
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Kultursommer Kulturrausch 5 Jahre Highlights &
Uber eine ganzheitlich gedachte und integrierte PR- und Kommunikationsar- Sommer 2021 Herbst 2021 Elbphilahrmonie Génn Dir/
beit wurden im Kampagnenzeitraum Uber klassische Medien, Social Media und Winter/Frining 2022 Sfﬂ;j‘fl‘if’b‘;{‘/
Influencer-Relations mehr als 9.000 Berichterstattungen generiert und Uber Winter 2022

10 Milliarden potentielle Kontakte erreicht - davon 2,5 Milliarden in Hamburg Ubergeordnete Ziele der Kulturkampagne:
/ Deutschland, 1,3 Milliarden international und 6,3 Milliarden im Markt China. «  Wir-Gefiihl in Hamburg Uber die Kultur starken

« Neustart der Kultur sichtbar machen und Nachfrage/Reiseimpulse auslésen
Die Marketing- und Werbekampagne nahm die Phasen auf, gab ihnen jeweils . Hamburg national und international als Kulturstadt positionieren
mit Narrativ, Claim und Design ein Gesicht und setzte kreative Kampagnen mit
einem Mediamix aus Online-, Out of Home- und Print-Werbung, Citybranding, Ziele der Behorde fiir Kultur und Medien:
Merchandising, Guerilla-MaBnahmen sowie zahlreichen Marketing-Kooperati-
onen um. Insgesamt wurde hierliber eine Werbe-Bruttoreichweite von fast 100
Millionen Kontakten generiert (da Redaktionsschluss Anfang November: noch
ohne die Reichweiten der Awareness-Kampagnen Ende 2022).

« Erhalt der kulturellen Vielfalt in Hamburg
« Impuls fur den Neustart der Kultur nach Corona setzen
« Kulturveranstaltungen auch unter Coronabedingungen ermaoglichen
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Werbe-Reichweite der Gesamtkampagne

PHASE* BRUTTOREICHWEITE ANTEIL IN %
Kultursommer 13 Mio 13%
Kulturrausch 16 Mio. 16%
Kulturstadt, 5 Jahre Elbphilharmonie 65 Mio. 66%
Film ,Einfach magisch” 4,5 Mio. 5%
Gesamt 98,5 Mio. 100%

*Exklusive Reichweiten der Awareness-Kampagnen ,Gonn Dir”, ,All you need” und ,Schenk doch”, diese lagen zur Drucklegung
noch nicht abschlieBend vor.

PR-Reichweite der Gesamtkampagne (Medien, Social Web, Influencer)

PR FORTFUHRUNG 2022

REICHWEITEN
VON JUNI 2021 KULTURSOMMER 2021 KULTURRAUSCH 2021 DU g'ég:}"z't;'gRMON'E BREAKING WAVES 2022 (U.A. TRIENNALE, GESAMT
BIS OKTOBER 2022 RBF, BALLETT)
MARKT Reichweite Anzahl Reichweite Anzahl Reichweite Anzahl Reichweite Anzahl Reichweite Anzahl Reichweite Anzahl
(Kontakte)* Berichte (Kontakte)* Berichte (Kontakte)* Berichte (Kontakte)* Berichte (Kontakte)* Berichte (Kontakte)* Berichte
national 530.532.317 3.035 113.733.347 292 715.027.461 1.095 525.361.057 665 630.571.549 830 2.515.225.731 5.917
international 0 0 21.395.797 40 804.456.932 404 407.502.715 2.341 53.531.328 90 1.286.886.772 2.875
China** 0 0 0 0 5.659.745.953 270 640.286.998 82 0 0 6.300.032.951 352
Gesamt 530.532.317 3.035 136.129.144 332 7.179.230.346 1.769 1.572.873.219 3.088 684.102.877 920 10.102.145.454 9.144

**Zahlen aus China sind aufgrund der hohen Reichweiten bei den Projekten 5 Jahre Elbphilharmonie und Breaking Waves separat ausgewiesen.

*Kontakte definiert als potentielle Leser*innen, Horer*innen, Zuschauer*innen, Unique Visitors / monatl. Follower.




Kultursommer Hamburg

Kultursommer Hamburg - Ein Neustart fur die Kultur

PR-Arbeit zum Kultursommer: Projektauswahl

Mit dem Kultursommer Hamburg feierte Hamburg vom 15. Juli bis zum 16. Au-
gust 2021 den Neustart der Kultur nach den Lockdowns. Unter dem Motto ,Play
out loud” war in der ganzen Stadt die Vielfalt und Lebendigkeit der Kulturstadt
Hamburg erlebbar. Hamburg Marketing und Hamburg Tourismus entwickelten in
enger Zusammenarbeit mit der Behorde fir Kultur und Medien innerhalb kurzer
Zeit fir den Kultursommer Hamburg eine aufmerksamkeitsstarke Kampagne
mit Fokus auf Hamburg und seine Metropolregion und setzten diese mit Me-
dienarbeit, im Social Web, vielen Online-, Print- und ,Out of Home"-Werbemal3-
nahmen sowie einem Kampagnenbranding in der Stadt um.

Ergebnisse der Kommunikation zum Kultursommer:

Uber eine intensive Kommunikation wurde der Kultursommer in Hamburg und
Umgebung bekannt gemacht und seine Programmteile beworben. Uber Medi-
enarbeit, Social Media, Influencer*innen wurden insgesamt 530 Mio. potentiel-
le Kontakte erreicht. Rund ein Drittel der Berichterstattung wurde auBBerhalb
Hamburgs erzielt und sorgte dort fiir Aufmerksamkeit zum Neustart der Kul-
tur in Hamburg und vermittelte Reiseinspirationen - u.a. in Medien wie Spiegel,
Stiddeutsche Zeitung oder Welt.

Tagliche Medien-Kommunikation und -Services zur Bewerbung der
Veranstaltungen (Fokus: Hamburg und Metropolregion)

Social Media Kommunikation tber den Kanal Hamburg Ahoi (HHT):
Facebook, Twitter, Instagram mit taglichen Posts

Contentkonzept in Kooperation mit Szene Hamburg (Text-, Foto- und
Videocontent), distribuiert Gber Hamburger Medien, hamburg.de und
eigene Kanale - inklusive Abschlussfilm

Website www.kultursommer.hamburg in Kooperation mit hamburg.de
mit taglichem Kultursommer-Blog und Veranstaltungskalender

Medienkooperationen mit Hamburger Medien (u.a. Mopo, Hamburger
Abendblatt, Szene Hamburg, Radiosender, Online-Portale)

Bewerbung Uber HHT-Kanale (u.a. Website und Endkundennewsletter),
Kooperationen mit Hamburger Influencer*innen, Medienveranstaltungen,
Medienreisen

PR-Reichweite des Kultursommers

SOCIAL MEDIA WEBSITE KULTURSOMMER.DE
ONLINE (UNIQUE VISITORS / M PRINT / RADIO / TV INFLUENCER (FOLLOWER
-_ (OWNED REICHIEITE (BESUCHER) ST

Reichweite Anzahl Reichweite Anzahl Reichweite Anzahl Reichweite Anzahl Reichweite Anzahl Reichweite Anzahl

(Kontakte)* Berichte (Kontakte)* Berichte (Kontakte)* Berichte (Kontakte)* Berichte (Kontakte)* Berichte (Kontakte)* Berichte
national 333.000.000 500 192.000.000 940 8.000.000 1.500 382.317 94 150.000 1 530.532.317 3.035
Gesamt 333.000.000 500 192.000.000 940 8.000.000 1.500 382.317 94 150.000 1 530.532.317 3.035

*Kontakte definiert als potentielle Leser*innen, Horer*innen, Zuschauer*innen, Unique Visitors / monatl. Follower*innen
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Website fiir den Kultursommer Hamburg

Uber die Webseite www.kultursommer.hamburg
wurden in Kooperation mit hamburg.de der Veran-
staltungskalender des Kultursommers (Einbettung
Uber die Veranstaltungsdatenbank der Metropolre-
gion) betrieben, redaktionell Tipps und Anregungen
zu den Veranstaltungen gegeben und Uber einen
Blog taglich in Text-, Foto- oder Video-Beitragen
von den vielfaltigen Veranstaltungen berichtet (Er-
gebnis: 350.000 Klicks / 150.000 Besucher*innen
Uber den Event-Zeitraum).

Werbekampagne zum Kultursommer:
Projektauswahl

« Branding der Kultursommer-Veranstaltungen,
der Medienevents, der Eroffnungs-/Abschluss-
veranstaltung und in der City (Fahnen, Klubhaus
St. Pauli, etc.)

« Kooperationen u.a. mit LOTTO Hamburg
(,Play Out Loud Eis")

« Online-Bannerwerbung

« Printwerbung (u.a. ZEIT, Mopo, Hamburger Abend-
blatt, Piste)

« Out of Home-Werbung: SIA-Plakatierung und
digitale Werbeflachen mit 6,4 Millionen Kontak-
ten in Hamburg und der Metropolregion

Gesamt-Bruttoreichweite Werbung: 13 Mio.

Sonstiges
1%

Out of Home
48%

Online
47%

Print
4%




Kultursommer Hamburg - Impressionen
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Kultursommer Hamburg - Clippings
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Kulwrsommer spiclt in 39 Stasditcilen
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Hominarge Kutbursommaer 2021 startet oul demn Splibudenplots on der
Resparbahn
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THEATER, KINO & CO.

Ein Kulturrausch in der ganzen Stadt - mit

Ausstellungen, Filmen, Bilhnenkunst und
spannenden Rundgéngen: s.vii

11 Highlights im Hamburger Kultursommer 2021
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Kulturrausch Hamburg

Spielzeiteroffnungen & Festivals

Die fortschreitende Impfkampagne machte es moglich, dass die Hamburger
Kultureinrichtungen im August und September 2021 in die neue Spielzeit
starteten. Festivals wie das Reeperbahn Festival, das Harbour Front Litera-
turfestival oder das Filmfest Hamburg, Ausstellungen wie Tom Sachs in den
Deichtorhallen oder Emil Nolde im Bucerius Kunstforum und nicht zuletzt
der Neustart der Musicals, ein wahrer Premierenstau an den Theatern so-
wie der Start des Theatererlebnisses ,Harry Potter und das verwunschene
Kind” setzten den Kulturrausch fort, den der Kultursommer in ganz Ham-
burg ausgeldst hatte.

Die nationale Kommunikation rund um den “Kulturrausch Hamburg” bildete die
zweite Phase der Kampagne. In enger Zusammenarbeit mit den Institutionen
und Veranstalter*innen entstanden zahlreiche Kooperationen. Die WerbemafR-
nahmen machten den Kulturrausch tUber das in Farbe und Form variierende
Kampagnendesign Gberall in Hamburg sichtbar. Der Claim ,Open all senses”
stellte das Live-Erlebnis der Hamburger Kultur in den Fokus. Ziel war es,
die Kulturstadt, ihre Vielseitigkeit und die hohe Qualitat des Angebotes
auch national und touristisch bekannter zu machen. Kooperationen, wie
z. B. zum Reeperbahn Festival oder mit dem Filmfest Hamburg, bei dem die

Stars statt UGber einen roten lUber einen Teppich im Kampagnendesign liefen,
setzten den Kulturrausch in Szene. Printwerbung, Plakatierungen und On-
line-Banner erganzten.

PR-Arbeit zum Kulturrausch: Projektauswahl

o Deutschlandweite Medienkommunikation zu den Festivals (u.a. Harbour
Front, Filmfest, Reeperbahn Festival), Ausstellungen (u.a. Tom Sachs /
Deichtorhallen, Emil Nolde / Bucerius Kunstforum, Klasse Gesellschaft /
Kunsthalle), Spielzeiter6ffnungen (Schauspielhaus, Thalia) und Premier-
en in Hamburg

« Social Media Kommunikation tGber den Kanal Hamburg Ahoi (HHT)

 Integration der Wiederaufnahme der Hamburger Musicals und des
Theaterstlicks ,Harry Potter und das verwunschene Kind” in die Kommu-
nikation

« Bundesweite Medienkooperationen sowie Medienreisen

« Monatlicher Kulturnewsletter an rund 4.000 Uberregionale Medien-
vertreter*innen und 400 Adressen in Hamburg und der Metropolregion

PR-Reichweite des Kulturrausches

PRINT / RADIO / TV
KULTURRAUSCH ONLINE (UNIQUE VISITORS / M) |  ESER HORER, ZUSCHAUER)

MARKT Reichweite An.zahl Reichweite An_zahl Reichweite An_zahl
(Kontakte)* Berichte (Kontakte)* Berichte (Kontakte)* Berichte
national 88.638.486 165 25.094.861 127 113.733.347 292
international 15.982.032 33 5.413.765 7 21.395.797 40
Gesamt 104.620.518 198 30.508.626 134 135.129.144 332

*Kontakte definiert als potentielle Leser*innen, Horer*innen, Zuschauer*innen, Unique Visitors / monatl. Follower*innen
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Werbekampagne zum Kulturrausch: Projektauswahl Gesamt-
Bruttoreichweite

Online-Werbung (Banner), Social Media Werbung (Instagram) o
iiber

« Printanzeigen
Plakatierung (analog und digital) in Hamburg mit einer Reichweite

von 10 Millionen Kontakten 16 Mio

Filmfest-Kooperation

ES ‘ HAMNBUAGS
KULTUPR

Kultur wieder- live erleben. aPIELT WIEDER

WerbemaRnahmen:

mm WWWKULTURRAUSCH HAMBURG




Kulturrausch Hamburg - Impressionen & Clippings
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REEPERBAHN MUSE: FESTIVAL 2021 SHORTLIST
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Uitur in Hamburg, Schon am 20. Januar folgt e

§ ) ) T —— Kultur raeich bm Horkal: Hamburg
[ e————

_____ e © blotet Kabtst Mir alla 4insa

Hamburgs Kulturjahr 2022 beginnt. mit sinem Feuerwerk
aus Musik und Kunst: Oi

Kulturrausch im Herbst: : - Wean-Zamsce
Hamburg bietet Kultur fiir alle Sinne

gebote in Hambur
= von der Elbphil

Herz
schlagen. it

ation of Life" verbinden
kulturelle Stadtfdhrun-

Uight, Unter dem Mot
sich Open-Air-Kunsta

Festival und Lichtkunstwerk

it

-
leteioiy eyt Sttt

_-—

i @ MehrInformationen:

i




5 Jahre Elbphilharmonie (Geburtstag)

Elbphilharmonie puts Hamburg again on the international map

Der fiinfte Geburtstag der Elbphilharmonie Hamburg hob im Januar 2022 PR-Arbeit zu 5 Jahre Elbphilharmonie: Projektauswahl Phase 1
die Kultur der Stadt erneut auf ein internationales Bekanntheitslevel und
positionierte Hamburg wieder auf der Weltkarte der Destinationen. Auf-
grund Einschrankungen durch die Corona-Pandemie musste die flr Januar

« Medienkampagne in enger Kooperation mit der Elbphilharmonie und
dem MK&G (separate DRIFT-Ausstellung)

geplante Lichtinstallation des niederlandischen Kiinstler-Duos DRIFT an + weltweite Kooperationen mit PR-Agenturen in 8 Zielmarkten
der Elbphilharmonie auf Ende April verschoben werden. Daher gab es eine « Medienreisen mit 40 Journalisten aus 10 Landern (Kultur- und Musik-
zweigeteilte Kampagne: (1) Der Geburtstag selbst im Januar mit Schwer- ressorts) mit Kulturstadt-Programm zum Geburtstag

punkt auf News-, Kultur- und Musikmedien (2) Die bildstarke Installation
.Breaking Waves” mit dem Fokus auf Tourismusmedien, TV-Berichterstat-
tung und das Social Web.

« rund 100 Medienvertreter (lokal, national, international) auf Programm-
punkten und Pressegesprachen zum Geburtstag

« Kommunikation der Kampagne ,Der 5. Geburtstag ist erst der Anfang” in

Fiir die Metropolregion Hamburg wurde rund um das Jubildumsdatum im Hamburg, u.a. in Kooperation mit den Hamburger (Online-) Stadtmagazinen
Januar eine eigenstandige Werbe-Kampagne umgesetzt: ,Der 5. Geburts-

tag ist erst der Anfang”. Hierfiir wurden acht prominente Hamburger*innen Von Dezember 2021 bis Januar 2022 wurde durch die PR-Kampagne eine
um Kinderfotos gebeten. Die Motive waren im Januar auf Plakaten und di- Reichweite von 7 Mrd. potentiellen Kontakten tber 1.700 Berichterstat-
gitalen Fldchen sowie in Print und Online zu sehen. Ergédnzend dazu wurde tungen in den Zielmarkten erreicht - inklusive einer (Online-) Reichweite
fiir eine deutschlandweite Imagekampagne ein zusatzliches Visual mit klas- von 5,7 Mrd. Kontakten in China. Internationale Keymedien wie ,Guardian”,
sischem Elbphilharmonie-Motiv kreiert und kommuniziert. L1imes”, ,El Pais” und alle deutschen Leitmedien berichteten.

Ergebnisse der PR-Kampagne Elbphilharmonie-Geburtstag

5 JAHRE ELBPHILHARMONIE PRINT / RADIO / TV SOCIAL MEDIA
GEBURTSTAG ONLINE (UNIQUE VISITORS/M) | (L ESER, HORER, ZUSCHAUER) (OWNED REICHWEITE) GESAMT

MARKT Reichweite Anzahl Reichweite Anzahl Reichweite Anzahl Reichweite Anzahl
(Kontakte)* Berichte (Kontakte)* Berichte (Kontakte)* Berichte (Kontakte)* Berichte
national 508.151.829 632 206.141.732 450 733.900 13 715.027.461 1.095
international (ohne China) 785.270.080 324 19.186.852 80 0 0 804.456.932 404
China 5.659.095.768 268 650.185 2 0 0 5.659.745.953 270
Gesamt 6.952.517.677 1.224 225.978.769 532 733.900 13 7.179.230.346 1.769

* Kontakte definiert als potentielle Leser*innen, Horer*innen, Zuschauer*innen, Unique Visitors / monatliche Follower
**Zahlen aus China sind aufgrund der hohen Reichweiten bei den Projekten 5 Jahre Elbphilharmonie Geburtstag und Breaking Waves separat ausgewiesen.
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Werbekampagnen zum 5. Geburtstag

Gesamt-

der Elbphilharmonie: Projektauswahl Bruttoreichweite

« Werbekampagnen: regional mit ,Der
5. Geburtstag ist erst der Anfang” und
national mit ,Hear | am”
- Online-Bannerwerbung, Social Media-
Werbung
- Printwerbung (u.a. Mopo, Hamburger
Abendblatt)
- Plakatierung / OOH: Premium Uberregional sowie
SIA und CLPs in Hamburg
« Werbekooperationen mit der Elbphilharmonie:
Website, Programmheft, Fahnen, Screens,
Plakatierung
« 5 Jahre Elbphilharmonie Wunderkerzen

Alleine Uber die von der BWI zur Verfligung gestell-
ten Freiflaichen wurden im Dezember und Januar in
Deutschland 45 Mio. Kontakte sowie in Hamburg lGber
5 Millionen Kontakte mit der Elbphilharmonie-Geburts-
tagsbotschaft erreicht.

uiber

WerbemafRnahmen:

65 Mio.

Hamburger Legenden wissen:

Der Fiinfte
Geburtstag ist
erst der !nfang

Hear | am!

KULTUR
STADT
HAMBURG
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5 Jahre Elbphilharmonie (Geburtstag)

Clippings

Volksblatt

ory) i Lim

Fiinf Jahre Elbphilharmonie: | .
Millionengrab, heute Wahrze

tergrund Seit fiinf Jahren strahlt die Elbphilharmonie tiber dem Hamburger Hafen und ist aus de

wegzudenken. Der Geburtstag am 11. Januar soll mit einem Festival und einem neuen Licht-Kunstwerk

Wegen der Pandemie miissen jedoch
einige Konzerte verschoben werden,
darunter das monumentale Werk
«Arche» von Jorg Widmann mit 300
Mitwirkenden. Stattdessen prisen-
tieren Kent Nagano und das Philhar-
monische Staatsorchester ein alter-
natives Programm. Ausserdem auf
der Gisteliste: Sir Simon Rattle, Da-
niel Barenboim, Jordi Savall, Charles
Lloyd und John Scofield.
«Die_Elbphilharmonie ist gebaute
Musik, die nicht nur die Vielfalt der
weiten Welt der Musik widerspie-
gelt, sondern ein Gesamtkunstwerk
mit Botschafterfunktion ist», sagte
Prof. Christian Hoppner, Generalse-
kretir des Deutschen Musikrates,
der dpa. Bis zum Coronastillstand
im Marz 2020 haben bereits 2,7 Mil-
lionen Konzertbesucher knapp 2500
Konzerte in beiden Silen der Elb-
philharmonie erlebt. Mit 1,2 Milli
nen Besuchern pro Jahr in Elbphi
harmonie und Laeiszhalle hat sich
das Konzertpublikum in Hamburg
nahezu verdreifacht. Die Plaza, die
Aussmh(splau(arm in 37 Metern Ho-
e, erwartet im Mérz ihren 15. Milli-
onsten Besucher.
«Die Kernaufgabe der Elbphilharmo-
nie - Erweiterung des Publikums fiir
Klassische Musik - ist absolut er-
fiillty, sagte Intendant Christoph Lie-
ben-Seutter im_dpa-Interview. Fiir
Kent Nagano, Chefdirigent des Phil-
harmonischen Staatsorchesters, ist
die Elbphilharmonie «eine absolute
Erfolgsgeschichter, «Ein Konzert
haus muss natiirlich gut klingen,
aber das ist nur ein Teil der Ge-
schichte. Genauso wichtig ist, dass
ein Konzerthaus ein Treffpunkt fiir
die Gesellschaft ist. Und das hat die
Elbphilharmonie erreicht. Sie hat
Hamburg zu einer neuen kulturellen
Identitit verholfen. Auch internatio-
nal. Auch meine Mutter in Kaliforni-
en sagt: Ich liebe die Elbphilharmo-
nie», sagte Nagano der dpa.

Alles erinnerte an den BER-Bau

Dabei war der Bau der Elbphilhar-
monie alles andere als eine Erfolgs-
geschichte: Die Bauzeit verlingerte
sich von drei auf zehn Jahre, die Kos-

ten stiegen von 77 Millionen auf 789
Millionen_ Euro. Doch schon kurz
nach der Eroffnung entwickelte sich
das alselts beklagte Millionengrab
zum gefeierten Wahrzeichen,
burger und Touristen sind fa: s7\n|el[
von der «glisernen Welle der Archi-
tekten Herzog & de Meuron und ge-
hicssen auf der Aussichisplattiorm
in 37 Metern Hohe den Rundumblick
iiber den Hamburger Hafen. Und sie
stromen zu den Konzerten im klei-
nen wie im grossen Saal, wo sich
Klassikstars aus aller Welt die Klinke
in die Hand geben.

Der Saal der Elbphilharmonie sollte
einer der zehn besten Konzertsile

der Welt werden - und fiir viele ist er
das auch. «lch liebe den Saal. Er ist
sehr, sehr ehrlich. Man hort alles.
Das ist auch eine sehr grosse Hemus—
forderung, man muss wirklic

spielen. Der ie ein Inﬂvu—
Thent, as wir apicleny, sagt Kent Na.
gano, Und sein amerikanischer Kol-
lege Alan Gilbert, Chefdirigent des
NDR Elbphilharmonie Orchester, er-
ginzt: «Die grosste Herausforderung
fiir mich ist natiirlich ganz konkret,
herausragende Konzerte zu geben.
ie Akustik der Halle kommt nahezu
jeder Art von Musik emgegen wenn

n damit umzugehen weiss.» Alle

Wichtigen Orehester und Kinstlor
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rol bij de viering
van ket cerete
lastrum van de nu
al iconische Elb-
philharmonie in Ham:-
burg, Het dus ontwicrp
cen lichtkunstwerk voor
e gevel van et spraak-
makende muziekgeboaw.
Het kunstwerk bestaat uit

Diri

honderden drones
die tijlens de
viering van het
lastrum inapril
in beweging wul-
len komen apde
klanken van een
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uit Lonneke Gordijn en
Ralph Naata. Het duo
exposeende eerder onder
andere in et Stedelijk
Museam in Amsterdam.
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begeistert seit
finf Jahren.
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Lieben-Seutter: 5 Jahre Elbphilharmonie Hamburg

nrasien

Am 11. Jiinner 2022 feiert die Elbphilharmonie Ham-
urg hren inften Jahrestag, Unter do Leitung

tereicishen Generalintendanten C

Seutter begeistert das noch junge Knnlerlhlus das

internationale ~ Publikum und hat a

Weltwunder von Hamburg

des bs-
ieben-

das (Kul-

Vb thas

o med vendepskendte sriaser

stiick der Elbphilharmonic, o spektakulert sk

wier lan hla

Verbindung so_nah,

Gestalt it \lmerwuhselb
nten Backste

Was macht die besondere
nzichungskraft der Elb-
philharmonie aus? Wesent-
lich sind zunichst ihre Lage

ihre Architektur. Das
Gebiiude liegt an einem his-
torisch exponierten Ort der
Stadt zwischen Hafen und
Zentrum, und seine fuBere

Kihner,  verglaster  si
schiffsartig
Baukdrper, den die Schw
zer Architekten Herzog &
ron entworfen habe
Der GroBe Saal,

fe. Darauf sitzt ein ~ render

aufrichtender

Herz-

Gegeniiber _

einlisst. Die
Grenze zwischen Musizi

Rezipierenden
b verschwimmt, ein respeki-
volles Gemeinschafisgefihl
ei- entsteht

de  Natirlich wird der funfte
Geburtstag der Elbphilhar-
monie mi einem Musikpro.

der V

Gualiic gefeiert, fir die das
Haus von jeher steht: Vom

end 2
ord; hkket =m fnlee of nas!

vall, Charles Lloyd, John

Scofield und viele andere auf

mann el
3 Jean Sibelius, Gustav Mah-
 ler oder Robert

Fur das Geburtstagskon-

Florian Krenstetter
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Unabhingige Tageszeitung fiir Osterreich %
Wien, am 15.01.2022, 312x/Jahr,
Druckauflage: 72 695, GroBe: 85,3%, easy
Auftr.: 358, Clip: 14105749, SB: Elbphilhar

Hambourg: un phare culturel
admiré dans le monde entier

Intime e gigantesque  a fois. Ce paradose Gt compréhensibe: e téiéraval f
génralich, bon

Semilie g ety ! s,

e Yt T e

grande
Gal o 1a Phiharmanie do TElbs, & am.  cache-coche vecdes nuagos g Levan

o risonnent e imes nflions port i e empératrs i e
dos inctrumentistes. Lo somaine dermidr, s pas e § degrés. Lansemble architec

SR e ,,Schon ein Haus fiir die Klassik”

505 o d rance) et o ol s chentled s Phinarane t s pece
S o astent i concrt 125 il _éa o desan.Sur o chpirs, e

e o ey
B e
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e .EIPhi“. Hamburgs Elbphilharmonie ist vom Architektur-Weltwunder
er unter den Konzerthiusern geworden. Intendant Lieben-Seutter erkl

Nkovicz —  NDR-Orchester Werke von John Adams,

‘Thomas Adés und Esa-Pekka Salonen. Das
piharmonde fier. Geburts- - soll man sch anderswo einma traen. Wo-
lzur Eroffnung hatte es lang  bei Lieben-Seutter kommentiert: ,Das liest
edauert. Intendant. Chri: sich unglaublich mulig, Aber wenr man die

utter kann ganze Liederzy-  Musik hort, dann Kingt das, um es wiene-
en. Im Gespréch meint er  risch zu sagen, einfach g'schmackig.

Licheln, funf Jahre seien  Ein Intendant, der die Entwicklungen

prichtiges Jubilium, aber ~des musikalischen Zeitgeists nicht verschla-

hier endlosen Vorgeschich- fen hat, wei, dass Komponisten der Post-

Grund zum Feiern. Schon  Postmoderne lingst ,neue Musik* schrei-

lie Hamburger Gesellschaft  ben, die diesen Namen verdient, ohne das

rthaus liebevoll angenom-  Publikum vor den Kopf zu stofien. Und weil

h wirklich stolz darauf st man in einer Stadt wie Hamburg darauf ver-

an der Alster offenkundig traut, dass man ohnehin prinzipiell, also

danten aus Wien, der die auch asthetisch aus der Pole-Position he-

e - SRR E () RS s TR so geschickt bespielt, dass  raus agiert, ist es kein Problem, das Publi-

1 . - [kein Zuweifel besteht, dass  kum mil zeitgengssischer Musik zu konfron-
e e w e AR S T
= o W TN Ml e in architektonisches Grof-  tieren. Man ist aufgeschlossen und Lisst sich

B LRSS TN W | e Eeatns I Siswelis  ndem ist, sonden dass in  von unbekannten Namen so wenig abschre-
SR, SRR TSR e, Bra e SegegeL [ im Zentum des enigmati-  cken wievon spiten Geburtsdaten.
v - YR 2 fwerks ein Programm ab- L -
[RT Ry . IO IR T OO RGBS i TR LAY ‘wichtigsten Konzertveran-  Nicht der Name, die Leistung zihlt
e —— Begcmesm ey |konkumierenkann JEs kann auch passieren*, berichtet der In-

. > Inichts leichter gewesen, als  tendant, ,dass ein sehr beriihmter Pianist hier
Die Wogen [ iesn. egR . MO PSERTRATEARSIEIE [0t um on architek.  spielt wnd nur sch Jeurwarmen Applaus be.
gehen hoch sum zu bestaunen, nach kommt.* Die Namens-Hysterie, die in Wien

lick iiber Stadt und Hafen ungebremst regiert und nicht selten auch von
fppen in einen akustischen der Qualitit der tatsichlich gebotenen Leis-

Drohnenchor ind Lichtintallation

DA [ghibsmmat Debastvs] @ Jaden  kostspieligen  Zu-  tung ablenkt, ist den Norddeutschen

SN 20 ST Olowshren den fii o 3 = . N stieren Rattle,  villig fremd. Dafiir sind sie wirklich neugieri

o T g B a ren. Nun gastieren Rattle, vollig gieri.

et [ I ¥ o] PTG, RERLEE ISR Inboim, Mutter und Co. alle, Das ermdglicht eine buntere Programm-
f e R T TPtk et ErSE G S (Ticeus &) B hdlich alle in der EIPhi, wie

T IR o TR | e | ST, SRy ees  [das Gebiude liebevoll nen-
o gl caia o Ichem Am- : )
e whytd o o | RS EN -SRI auf das Programm des ,Ju-  decken wir sozusagen Musikverein und
i lehrt, was hier moglich ist. is ab.
At Z ht efwa Symphonien des bei uns Stammgast, Neue Musik binden wir
RS AR - AR TLT IS OrCRTECE L iochen Hauptexportar-  konsequent ein, aber hier diigirt auch Da-

R T ESF AR R 2RI T, TIPS Seon Vielmehr musizierte das niel Barenboim alle § ymph
PR EERE (Darad Samriscer | FIRDET thors Lol . BT RS

oy Ll P (o | B RS BT TT RO, BT

e MR SR T Tl s Wk | FNE et FEE

o St | S Sl Vs e TR Rcban S E

B, BRI ESE, FANE R B TERR AR
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5 Jahre Elbphilharmonie Hamburg (Breaking Waves)

Installation ,Breaking Waves” sorgt fur spektakulare Hamburg-Bilder

PR-Arbeit zu 5 Jahre Elbphilharmonie: Projektauswahl Phase 2

Durch die pandemiebedingte Zweiteilung der Aktivitaten zum Elbphilhar-
monie-Geburtstag und die spektakulare Lichtinstallation des Kilinstlerduos
DRIFT im April wurden im zweiten Teil zusatzlich Tourismus-/Lifestyleme-
dien und sowie Kultur-/Design- und Kunstmedien angesprochen, dazu re-
daktionelle Medienkooperationen umgesetzt.

Zusatzlich sorgten spektakulare Bildmotive Uber Influencer-Kooperationen
im weltweiten Social Web fur Aufmerksamkeit. Die durch externe Drohnen
verursachte Gefahrdung bei der Urauffiihrung flhrte bekanntlich zur Ab-
sage der weiteren Auffiihrungen, dies hatte naturlich auch Auswirkungen
auf die Reichweite der Kommunikation - gerade in regionalen Medien sowie
im TV-Bereich.

Internationale Medienkampagne in Kooperation mit der Elbphilharmonie
und PR-Agenturen in 8 Zielmarkten mit Fokus auf Tourismus / Lifestyle

Intensive Kommunikation in China - u.a. liber eine Videoproduktion mit
dem Musik-Influencer ,Teacher Andy” mit 277.551 Video-Views

Medienkooperationen mit europaischen Key- und Kunst-/Designmedien

Einladung und Betreuung von 150 Medienvertreter*innen und Influen-
cer*innen (50% international) in Kooperation mit der Elbphilharmonie

Medienreise mit 39 internationalen Journalist*innen (Tourismus / Kultur)
und 10 reichweitenstarken Influencer*innen inkl. Kulturprogramm

Barkassentour mit 50 Influencer*innen zur Inszenierung

Bewegtbildproduktion und weltweite Distribution an TV-Sender und On-
line-Plattformen mit 1.758 Ausstrahlungen in 173 Landern

ERGEBNISSE DER PR-KAMPAGNE ,BREAKING WAVES"

S JAHRE ELBPHILHARMONIE PRINT / RADIO / TV SOCIAL MEDIA
BREAKING THE WAVES ONLINE (UNIQUE VISITORS/M) (LESER, HORER, ZUSCHAUER) (OWNED REICHWEITE) INFLUENCER (FOLLOWER) GESAMT

MARKT Reichweite An_zahl Reichweite An.zahl Reichweite An_zahl Reichweite An_zahl Reichweite An_zahl
(Kontakte)* Berichte (Kontakte)* Berichte (Kontakte)* Berichte (Kontakte)* Berichte (Kontakte)* Berichte
national 428.091.864 301 96.174.913 320 11.400 4 1.082.880 40 525.361.057 665
international (ohne China) 254.656.480 616 151.905.535 1.701 0 0 880.700 24 407.502.715 2341
China 639.612.438 75 397.009 6 0 0 277.551 1 640.286.998 82
Gesamt 1.322.360.782 992 248.537.457 2.027 11.400 4 1.963.580 65 1.572.873.219 3.088

*Kontakte definiert als potentielle Leser, Horer, Zuschauer, Unique Visitors / month. Follower

**Zahlen aus China sind aufgrund der hohen Reichweiten bei den Projekten 5 Jahre Elbphilharmonie und DRIFT separat ausgewiesen.

Insgesamt wurden lber die beiden Kampagnen zum 5. Geburtstag der Elbphilharmonie rund 4.800 Vero6ffentlichungen erzeugt — davon 2/3 interna-
tional. Eine Reichweite von fast 9 Milliarden Kontakten entspricht etwa der Halfte des Ergebnisses der Elbphilharmonie-Eré6ffnungskampagne.
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Hamburg, Deutschland
So viele Bilder und Tausende Fotos

Was Hamburg zu einer so fantastischen Stadt mach, wie Hamburg eben eine is,

1. Hamburg ist immer Spektakel, und das Spektakel st immer cin bisschen 2u

als gep Vor funf,
exbin lieben sic,obwobl si
e vor allem am Stand-
ort, sagt Christoph LiebenSeutter, Der Wiener is¢ Generalintendant und damit der

dem O, andem Hamburg iberhauptenstanden . *
Diese
das Lichkunstwerk Breaking Waves” unterseichen: Das ollandische Kinstlerduo
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ek fiat®),bei Breaki h Droh i
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3. Hamburg ist Ton und Bild, und immer cine Reise wert. Am Abend der Mega-

Haydns Schopfung” das Internationale Musikfescs Hamburg (Motto, Natur*,noch bis
1. Juni, elbphilharmoniede). Ab 20. Mal ghbt es das nichite Spekiabel. Die Foto-
d diesnal i neer Grote

e Bis zum

18, sepi 2ch
undsicbaig internarionalen Kilstlerinnen und Kinstern zeigen. In der ersten Woche
bis . Juni

Thema,
e de). Ubergeordneres Thema ist Curency” im mehrfachen Sinn: Nicht nur als
Wahrung, it : Verkunsisinnigt,

bar. Und for Hamburg Liebhaber einfach wieder mal ein Grund. o Sprinkenhof

solutinte fir missa. DC




5 Jahre Elbphilharmonie - Medienkooperationen
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5 Jahre Elbphilharmonie - Influencerkooperationen
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“Das Video von Andy ist so, so, so gut!
100 Punkte fir Sie und das Produktions-
team! Sie haben eine groBartige Arbeit

“Das Video zeigt, dass

bei der Produktion geleistet! Wir miissen “Ich habe das Gefiihl, eine BBC-Dokumentation zu sehen, Herrn Andys Liebe zur Stadt

Hamburg besuchen, wenn wir die Ge- die Luftaufnahmen, die verschiedenen Kameras, die Kompo- Hamburg nicht geringer ist
legenheit dazu haben,”* sition, jedes Bild ist so schon, Teacher Andy ist der perfekte als seine Liebe zur Musik, und
Botschafter fiir seine Heimatstadt.”* auch wir, aus tausenden von

Kilometern Entfernung, sind

“Ich fahre néchstes Jahr nach Deutschland und werde “Danke Andy, dass du uns die Ham- voller Sehnsucht nach der

auf jeden Fall nach Hamburg fahren, um in Andys burger Musikkultur gezeigt hast, es Stadt Hamburg.”*
FuBstapfen zu wandeln.”* war groBartig!”*

a m & = B a @& & @ @ a @ & * *Kommentare von Fans zum Video von Teacher Andy auf den Plattformen Billibilli, WeChat und Youtube, Gbersetzt aus dem Chinesischen.




Weiterfuhrung Kulturstadt-Kampagne

Es geht weiter: noch mehr Kulturmarketing fur Hamburg

Nach dem erfolgreichen Abschluss der PR- und Marketingkampagne zum Neu-
start der Kultur wurde der kommunikative Schwung aufgegriffen und in das
Restjahr 2022 Uberflhrt. Neben einer Basiskommunikation von Kulturthemen
an Medien und Uber Social Media sowie Kooperationen mit den Kulturinsti-
tutionen der Stadt, lagen kommunikative Schwerpunkte bei den Highlights
“Triennale der Photographie”, “50 Jahre Hamburg Ballett John Neumeier” und
"Reeperbahn Festival”, die mit eigenen PR-Kampagnen international begleitet
wurden. Zusatzlich wurde die Kooperation zu Kulturthemen mit Hamburger
Influencer*innen intensiviert und die Kulturkommunikation Uber den reichwei-

tenstarken Social-Kanal “Hamburg Ahoi” ausgebaut.

Vor dem Hintergrund, dass nach wie vor in vielen Kultureinrichtungen deutlich
weniger Besucher*innen zu verzeichnen sind als vor der Pandemie, wurden die
Hamburger*innen (iber eine Awareness-Kampagne bis Jahresende 22 unter
den Claims ,Goénn Dir Kultur”, ,All you need” und ,Schenk doch Kultur” zu
Weihnachten motiviert, die Kulturinstitutionen zu besuchen oder Gutscheine
und Tickets zu Weihnachten zu verschenken.

PR-Arbeit zur Weiterfithrung: Projektauswahl

« Internationale / nationale PR-Kampagnen (inkl. Medienarbeit, Social Media,
Medienreisen, Medienkooperationen etc.) zu ,Triennale der Photographie”,
“Reeperbahn Festival” und “Hamburg Ballett John Neumeier”

« Regionale und nationale Medienarbeit u.a. rund um die Themen
.100 Jahre Museum fir Hamburgische Geschichte” und ,80. Geburtstag
Paul McCartney / Beatles in Hamburg” (inkl. Livestreaming)

« Social Media Kommunikation der Kulturthemen im ,Kulturstadt-Design”
Uber Hamburg Ahoi

« Instawalks mit Hamburger Influencer*innen zu Kulturthemen

o Kulturnewsletter an rund 4.500 Medienvertreter*innen

ERGEBNISSE DER PR-KAMPAGNE ZUR WEITERFUHRUNG 22

PRINT / RADIO / TV SOCIAL MEDIA
PROJEKT MARKT | ONLINE (UNIQUE VISITORS/M) | ( ESER, HORER, ZUSCHAUER) (OWNED REICHWEITE) INFLUENCER (FOLLOWER) GESAMT

Reichweite Anzahl Reichweite Anzahl Reichweite Anzahl Reichweite Anzahl Reichweite Anzahl
(Kontakte)* Berichte (Kontakte)* Berichte (Kontakte)* Berichte (Kontakte)* Berichte (Kontakte)* Berichte
Triennale d. Photographie national 51.602.525 79 10.032.223 229 265.439 65 0 0 61.900.187 308
international 16.288.907 45 822.570 1 0 0 0 17.111.477 46
80 Jahre PMcC/Beatles national 394.897.138 198 5.731.015 74 0 0 0 400.628.153 272
international 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Weitere Kulturthemen national 160.925.756 207 5.981.513 11 395.570 108 740.370 32 168.043.209 250
international 32.562.738 25 3.505.513 11 0 0 351.600 8 36.419.851 44
Gesamt 656.277.064 554 26.072.834 326 661.009 173 1.091.970 40 684.102.877 920

* Kontakte definiert als potentielle Leser*innen, Horer*innen, Zuschauer*innen, Unique Visitors / monatliche Follower
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Hamburgs Kultur - einfach magisch!

Unter dem Titel ,Unsere Kultur — einfach magisch” prasentierte die HMG
mit ihren Partnern in einem magischen Video die Vielfalt der Kulturstadt
Hamburg. Ausgehend vom Theatererlebnis ,Harry Potter und das verwun-
schene Kind” und dem berihmten Gemalde ,Wanderer Uiber dem Nebel-
meer” von Caspar David Friedrich in der Hamburger Kunsthalle, stellte der
kreativ animierte Film die Kulturhighlights der Stadt dar und regt dazu an,
die Entertainment- und Kulturmetropole Hamburg zu besuchen.

In Kooperation mit dem Mehr! Theater, der Kunsthalle und anderen Part-
nern entstand ein Film und dazugehoriger Content, der Uber klassische
Medien, Medienkooperationen und besonders (iber die Sozialen Medien
(owned und paid), erstmals Uber TikTok sowie Uber die beteiligten Partner
kommuniziert und geteilt wurde.

—

Und wo ist dein maer Ort?

UPSEF « LT
st msgreal

Reichweiten des Films

« Facebook/Instagram (2,7 Mio. Impressions)

« TikTok (1,2 Mio. Impressions)

« Youtube (550.000 Impressions)

« Medienpartner (u.a. Mopo, Szene, Geheimtipp, AINO)

« Kultureinrichtungen und Kooperationspartner

« Medienkommunikation (Reichweite 10 Mio. potentielle Kontakte)

Gesamt-
reichweite

4,5 Mio.

Impressions &

10 Mio.

Kontakte




Weiterfuhrung Kulturstadt-Kampagne

Projekte

Tysklands rigeste by

har andret kurs fra
red-light district og
folkelige musicals til

en storstilet satsning

pa ny kultur. Vi har veeret
iHamburg for undersoge,
hvordan det gar med
eksperimentet pa
bredden af floden Elben.

ERIK JENSEN, HAMBURG

KULTURPOLITIK REPORTAGE

hristelle Yo-

bo en stor maske af tree ned fra

den vag, der tidligere husede

Iylder med sporsko alle ma

ker o storrelser. Hun vender

den beundrende et par gange og lader

fingrene lobe hen over det ansigt, der

treder ud af trzet som et dzemonisk an-

sigt, hvor dyriske trzk flyder sammen
‘med menneskelige.

»Se nu den her,for eksempel. Det erik-
keenbillig efterligning for turister, men
e virkelg gammel original mske fa
‘mit hjemlande, siger h

Og sporger mig i

Ved du, hvad det sjove er? Det er os
s der har taget den med her tl k.
land, s& vi kan szelge den med god sam-
vittighed, for det er vores egen kunst og
ikke koloniale tyvekosters.

»Men den er dyre, siger hun med et

tlsport

Nu har kulturen aflost for sporten,
hilket - skal jeg snart forsté - er typisk
for Hamburg.

1den weekend, hvor jeg er pd besog,er
der sort af gaester overalt | byen | anled-
ning af bide den store festival for unge,
lovende bands pa Reeperbahn og byens
filmfestival,

For fd dr siden var netop den berygte-
de lange gade i St. Pauli-kvarteret sam-
lingssted for fulde somznd pa landloy,
sexkunder i de rode lampers sker og
busser fulde af tyske pensionister pé tur

Allestorre
byer i Tyskland
har et teater,
mange endda

Engang var Hamburg for fulde semend. Nu vil

kulturen, har Hamburg valgt at g4 den

tien gare Berlin rangen stridig :

lukker snartigen, s andre kunstnere fra

modsattevel. At
selv i krisetider med forst corona og nu
energikise og krig.

Et navn gar igen i den forklaring, jeg.
horer pé rockfestivalen pa Reeperbahn,

»Sadan er vilkirene, og det er ok. Vi
har ndet at fa vist os frem. Det vlle selv-
folgelig vaere dejligt at kunne blive her
Lengere, for der gir nogettid, inden folk

FAKTA
Kultur i Hamburg

Allerede i

trene og
i den kultur, der prassenterer sig i byg-

enkoncertsal
og et par
museer. Det er
normen. Men

ratopl

Men nu spiller fremtidens musik for
unge entusiaster og branchefolk fra hele
verden. Mens mange andre storbyer har
madt corona og kriser ved at skaere ned
pé kulturen, har man | Hamburg skruet
op. Og den bevidste kursandring mod

REJSEDEKLARATION

Heldiges for hendie or der mange an
dre, som gir rundt og msp.cem de

- {9 smil sa stort, at jeg har forstdet, at den  mere moderne kultur ser ud il at virke.
Jeg er taget til at forsoge
rlangt. at finde ud af, hvordan og hvorfor Ham-

burg harvalgtat markere sig som Kultur-
stadt - kulturby. Og for at hore, hvad by-

viser, at man
heriHamburg

ikke bare

stiller sig
tilfreds med det
Amelie
Deufhardl,
leder af
teaterscenen

ninger

Den socialdemokratiske senator for
kulturen navnes igen og igen med en
for normalt kritiske, obsternassige eller
smarebelske kulturfolk overraskende
varm tone. Han regnes som noget nar
enven.

Politisk stotte muligger kulturhus
Inden jeg om aftenen havner i selskab
med senatoren selv ved den beromte og
berygtede forlystelsesgade Reeperbahn,
venter den rundtur, der starter lige ved
siden af hovedbanegarden i det nye
kultwrcenter  Jupiter med 8000
kvadratmeter fyldt med malerier,
fotogrfir skulpturerog nstallationer:
v e i en samict gruppe, de bar

vegge,
borde og hylder | ‘frika Pop Store.
Butik

ns togbillet var betalt af
Hamnuvg Marketing. Selskabet har ikke
hat indflydelse pé artiklens indhold.

tkam o afnkanske Kunstnere, hvoraf

bor og arbejder i Hamburg,
e hee stocctagen i det, der Indd]
sidste dr var varehuset Karstadt med toj,

| POLITIKEN | KULTUR | Lordag 8. oktober 2022

enfirud inoget sa dif-
fust som kunst og kultur.

Mens Inger Stojberg og Danmarksde-
‘mokraterne, der satser pa at indgd 1 en
borgerlig regering efter det danske fol-
ketingsvalg, vil finansiere hojere kor-
selsfradrag | provinsen ved at skaere i

Addlat
er plads nok til, at vi ogsa mr P bsde
musik og dans here, siger Christelle Yo-
0, mens vi sammen med hendes lille
datter gar rundt og ser pa de afrikanske
boder.
De har kun haft dbent i en maned og

stedere.

»Men pa den anden side er det ogsa
pulsen i en moderne storby - man duk-
ker op, gor opmarksom p sig selv og
forsvinder il et andet steds, siger Chri-
stelle Yobo, der er fodt i Elfenbenskysten
og har studeret okonomi og marketing
pa universitet | Hamburg og nu hellere
taler tysk end engelsk.

Jeg gérup adde ulleapper,derikke
Korer L

Miske var det s Langt -l rapperne -

.

1678 te
offentligeoperanus 1 Hamburg,som
traditionelt ellers er mest kendt for at
vaere en pengeby frem for en kulturby.

I dag er byens Stadtoper en af i alt
300 kulturinstitutioner | Hamburg.
Den mest beramte af dem er ogsa

den nyeste, Elbphilharmonie, som stod
frerdig for fem ar siden.

Hamburg, der har status som tysk
ﬂebian er dog mest kend for musik og
4

teatre, hvoraf

lovat overtage det gamle varehus i som-
mer?

Bystyret, som ogsd er regeringen i by-
staten Hamburg (i lighed med Berlin og
Bremen har den gamle hansestad status
som delstat i den tyske forfatning), stot-

lioner euro, svarende til 67 millioner
oner.
»Det betyder, at huslejen er 1,50 euro

(10 kroner) per kvadratmeter. Det er jo
uhort billigt for en s fantastisk place-

mange snlller musicals, 60 museer
0g udstillingshuse. Dertil kommer
festivaler som Reeperbahn Festival,
Elbjazz Festival og Hamburg Filmfest.

Budgettet for kultur vokser hvert ér -
i 2017 var det EksempeL Bém

euro, og i dr er euro.
ndercoroaisan hwilgede senatet
yderligere 130 millioner euro til
kulturlivet. Bevil sages nu
fortsat som kompensation for

hejere energipriser.

ring midt i byen, sa mine kunstnere er
meget glade for at komme her og udstil-
lew, siger Rolf Krieger.

Han er en af de storste gallerister i
Hamburg og har abnet en filial pa 3.sal,
hvor jeg moder ham i jagten pa den fore-
ning, som tog initiativ til at erstatte
sportstoj med kunst og liv.

»Detkan selvfolgelig kun lade sig gore,
fordi Hamburg gor si megetaktivt forat
hjzelpe og stotte kulturer en er
det ikke bare noget, politikerne siger,
nar der er champagne  glasset, og festta-
lerne bruser over. De handler faktisk pa
deta, siger Rolf Krieger.

Talsmanden for foreningen Zentrum
fiir Zukunft (Centrum for Fremtid), Chri-
stoph Augenstein, fortzeller, at de havde

tden

Taetojep:
vileve perfeecll fomale
Wi holdt nogle smé demonstrationer

er udenfor of truede med at besetie
husete,siger han.
o ta

le:

%0g heldigvis kan de godt se, at det er
meget bedre at have et hus fuldt af liv
end et bycentrum, som hurtigt affolkes
o8 dor ud mange stder i grund a st
for hoje huslejer.

REPORTAGE KULTURPOLITIK
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s

til, at vi ik tid her aret uds, siger c
stoph Augenstein, da jeg nermest bog-
stavelig garlige ind i ham.
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Beatles-Sommer in Hamburg

Die Beatles pragen auch 60 Jahre nach ihrem Karrierestart immer noch die
Kultur in Hamburg und besonders auf dem Kiez, den man auf ihren Spuren
gut entdecken kann. Im Sommer 22 gab es hierfiir gleich zwei Anlasse: das
Beatles-Musical ,all you need is love” im St. Pauli Theater und eine, zu Eh- "
ren des 80. Geburtstages von Paul McCartney veranstaltete, Tribute Show

der Beatles-Expertin Stefanie Hempel mit viel musikalischer und literarischer
Prominenz wie Wolfgang Niedecken, Inga Rumpf, Gustav Peter Wohler, Otto ““]n H””FI:
|

Waalkes, Stoppok oder dem Schriftsteller Frank Goosen.

sty Pl Bt s ] Doy s Pt Ml oy

- — - - _—
| | - MR —
PR-Arbeit zu Beatles in Hamburg: Projektauswahl ' tonline.
« Regionale und nationale (Medien-)Kommunikation zum Thema und Konzert :
Homburg feiert Paul McCartneys

(Reichweite tber 400 Mio. potentielle Kontakte Print/Radio/TV und Online) ]] [l” »
11|81 77
i L .

« Medienreise zu den Beatles in der Musikmetropole Hamburg SNy L Proi-Songert

g 1 | .
« Livestream der Tribute-Show in Kooperation unter dem HMG-Format “Live R ERE um “HF'I
from Hamburg” auf hamburg.de / Hamburg Ahoi (40.000 Aufrufe Youtube, N1, SEACHTIA - LNt
25.000 Aufrufe Facebook) und auf dem Webauftritt des NDR

« Bewerbung des Konzerts analog und digital in Hamburg

I Py hat e den B9 Gesrtatag dor Deaties- Logends Peul
MRCLIFWy AN ENES QefelaTL. ML S JAMS AN LN
haiben sohirtiche Paomiseric des Leherndwork des Musibors godhrl




Weiterfuhrung Kulturstadt-Kampagne - Projekte

Triennale macht Hamburg zum internationalen Foto-Hotspot

Die 8. Triennale der Photographie Hamburg hat im Sommer 22 in zwolf Aus- MUSEE -
stellungen das Thema CURRENCY aus verschiedenen Blickwinkeln beleuch- : T
tet und die Stadt wieder zum internationalen Foto-Hotspot gemacht. P ————

38 rorocrare ... | Theeighth edifion of the German festival, directed by Koyo
Kouoh and themed Currency, offers a wide-ranging look
r at how the ubiquity of imagery is changing the way we live

In enger Kooperation mit den Veranstaltern unterstitzten die “Kulturstadt
Kampagne” und die HHT das Event in der Kommunikation - national und in-
ternational.

"

PR-Arbeit zur Triennale der Photographie in Hamburg:

Projektauswahl Schule des
. . . . I . schirferen :
« Nationale und internationale (Medien-)Kommunikation zum Thema in Sehen

enger Kooperation mit der Triennale PR-Agentur (Generierung von /
Beteiligung an 350 Berichterstattungen mit einer Reichweite von 70 Mio.
potentiellen Kontakten)

« Internationale Medienreise zur Triennale-Er6ffnung und Kulturstadt
(Fachmedien)

« Medienlunch mit 30 Teilnehmer*innen im Rahmen der DRIFT-Medienreise
im April

« Social Media Kommunikation Gber Hamburg Ahoi
(65 Posts erreichten ca. 265.000 Kontakte)

Das wollen wir nicht verpassen

= 1T

A (and Jakar b ke Jubye AFw dyri Sadie
LA UMENTA AR ECASAFTILE FUMFTUFTHILS %4 LT
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Internationales Sommerfestival

Das Kampnagel-Sommerfestival ist jedes Jahr aufs Neue Anziehungspunkt
spannender Produktionen aus aller Welt. Die Kulturstadt-Kampagne nahm
diese internationale Relevanz zum Aufhdnger, um bei der Uberregionalen

Ballett-Jubilaum von Weltrang

Am 4. September 2022 startete John Neumeier mit seinem Hamburg Bal-
lett in die 50. Saison. Die Jubildumsspielzeit wurde mit einem “Tanzfeuer-
werk” auf dem Rathausmarkt er6ffnet. Im Rahmen der Kulturstadt-Kam-

Medienarbeit eng mit dem Kreativzentrum zusammenzuarbeiten. pagne wurde die Saisoner6ffnung als Thema genutzt, um die Tanz- und
Kulturstadt Hamburg erneut international zu positionieren.
PR-Arbeit zum Kampnagel Sommerfestival: Projektauswahl

« Nationale und internationale Medienarbeit zum Thema in enger Abstim- PR-Arbeit zu 50 Jahre Hamburg Ballett John Neumeier: Projektauswahl

mung mit Kampnagel « Nationale und internationale Medienarbeit zum Thema in Kooperation

« Unterstltzung von internationalen Medienbesuchen auf den Sommer- mit dem Hamburg Ballett und der Staatsoper

festival-Premieren + Internationale Medienreise zur Saisoneroffnung inkl. Besuch der Ballett-
, - — — Schule, der John Neumeier Stiftung sowie weiterer Kultur-Programmpunkte

S

« Weitere KommunikationsmaRBnahmen sowie internationale Medienbesuche
zur Premiere von “Dona Nobis Pacem” im Dezember 2022

Rovec "Ny M
Oona Doberty VTR En
speictaciy e

il

O Fultur v

<Fin Spiege] der Seele”

Avee " Navy Blue", Oona Doherty livre un spectacle insubmersible




Weiterfuhrung Kulturstadt-Kampagne - Projekte

Reeperbahn Festival - endlich wieder global

2022 konnte das Reeperbahn Festival zum ersten Mal seit Beginn der Pan-  PR-Arbeit zum Reeperbahn Festival: Projektauswahl
demie wieder ohne Einschrankungen stattfinden und mit dem Partnerland
USA endlich wieder zahlreiche interkontinentale Gaste begriiBen. Auch die
Medienarbeit der HMG nahm mit dem Reeperbahn Festival erstmals seit Co-
rona wieder Journalist*innen aus den USA in den Fokus und flhrte damit die  * Medienreise mit 7 internationalen Journalist*innen und 8 reichweiten-
kontinuierliche Ausweitung der Zielmarkte im Rahmen der Kulturstadt-Kam- starken Influencer®innen inkl. Kulturstadt-Programm

pagne in die letzte Phase. - Beauftragung einer PR-Agentur in den USA mit der Kommunikation zum
Reeperbahn Festival sowie der Akquise von Teilnehmer*innen fir die
Medienreise

« Nationale und internationale Medienarbeit zum Thema in enger Koopera-
tion mit dem Reeperbahn Festival

=== r— » Social Media Kommunikation tber Hamburg Ahoi
NYSMUSIC
EE=meears
Bsapearhahn Tavmsl {upps's Bapgean O Tamey el oot Eaisuty T2 & Praviel OF ihuast
&
Reeperbahn Festival Returns After
Two Lean Years

The Mo sorderrics hrms o Be 1wt 8 o o e L5, e mesre
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Weiterfuhrung Kulturstadt-Kampagne - Awareness-Kampagne

Awareness-Kampagne ,Gonn dir Kultur”

Mit dem Reeperbahn Festival gingen auch die Marketingaktivitaten mit einem  Werbekampagne “Goénn dir Kultur”, Projektauswahl:
neuen aufmerksamkeitsstarken Kampagnen-Look in die nachste Runde. Ziel
war es, auch fr den Herbst und Winter, in der die Kultur wieder gréBtenteils
im Innenraum stattfinden muss, die Aufmerksamkeit auf das Live-Erlebnis zu
richten. Denn weiter leiden viele Museen und Theater, kleine und groRe Hau-
ser darunter, dass die Besucher*innen nicht in dem MaRe zuriickkommen, <« Aktionstag auf Social Media: Mehr als 30 Kultureinrichtungen posteten
wie vor Corona. und reposteten die Kampagnenmotive am selben Tag auf ihren Social
Media Kanalen

Im Rahmen einer neuen Farbgebung des Kulturstadt Designs entstandendrei . Ggnn-Dir-Kultur-Geschenk-Briefumschlage zur Ausgabe von Gutschei-

« Werbung Out of Home (print und digital) sowie online in der MRH,
Platzierung der Werbemittel im Rahmen des Reeperbahn Festivals und
des Filmfests

« “Gonn dir Kultur” fir Werbeaktionen in Hamburg und der Metropolregion . Anpassung der Kampagnenseite www.kulturstadt.hamburg
« "“All you need” fir national wirkende Kampagnen-Inhalte

. “Schenk doch Kultur” fiir die Weihnachts-Aktivierung der Kampagne + Social Media Kommunikation der Kulturthemen im “Kulturstadt-Design

Uber Hamburg Ahoi
»Gonn dir Kultur”

.. ist ein lassig-lauter Impuls zum Ticketkauf, der bewusst mit der zum Ju-

. H N
gendwort gewordenen Phrase spielt, die sich gleichzeitig zum beliebten G on n
Hashtag entwickelt hat. i
— : = E [ |
3. Flmfasi I r
e
whd __|Kultur

F i

Fgpe Lushin Fuikival Festivals, Spielzeitstarts, Konzerte
! T ey und Ausstellungen —all you need!

= B KULTUR
: * STADT
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Weiterfuhrung Kulturstadt-Kampagne - Awareness-Kampagne

+All you need”

... verbindet eine offene und persénliche Ansprache mit dem vielfaltigen
Angebot der Hamburger Kultur. Der Claim adressiert souveran herausfor-
dernd alle Zielgruppen und alle Interessen. Er lasst direkt Musik im Kopf ent-
stehen und inspiriert als Satz so viele Anschlussmaoglichkeiten wie es Spiel-
orte gibt. Die Werbeaktivitaten sollen zeigen, dass Kultur ein individuelles
Bedurfnis und ein unverzichtbares ,essential to have” fur unser Leben ist.

All You N\eeq

Kultur in Hamburg

Festhaln. Sniwtm

= Eorirte ung lﬂm-l.:"l:'.vl'
HAMBURG l L

Werbekampagne , All you need”, Projektauswahl:

Plakatierung in ausgewahlten Metropolen in ganz Deutschland

Kulturstadt Hamburg auf Spotify: Unter dem eigens eingerichteten
Spotify Account zeigen Playlists von mehr als zehn Hamburger Kultur-
einrichtungen wie die Kulturstadt Hamburg klingt

Social Media Kommunikation der Kultureinrichtungen zu den
Spotify-Playlists

& Kulturstadt Hamburg
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,Schenk doch Kultur”

Mit diesem abschlieBenden Claim geht die Kulturstadt-Kampagne Ende
2022 inihre letzte Aktivierung und ruft zu Weihnachten dazu auf, echte
Kulturerlebnisse unter den Baum zu legen. Zum Abschluss setzt die Kam-
pagne in dieser Phase nochmals auf einen zentralen Erfolgsfaktor, der sie
schon seit Beginn wahrend des Kultursommers auszeichnete, und der liber
die verschiedenen Kampagnen-Phasen immer weiter intensiviert wurde:
die enge Zusammenarbeit der Kulturakteur*innen untereinander.

gggﬁnk Schenk

Kultur

Fir mehr echte Erlebnisse
unterm Weihnachtsbaum.

LﬁUR
ADT
HAMBURG

WWW.KULTURSTADT.HAMBURG

Werbekampagne ,,Schenk doch Kultur”, Projektauswahl:

« Out of Home Werbung auf Kultursaulen in der MRH begleitet durch
Medientermine

» Digitale Werbung beim Hamburger Abendblatt

« Aktionstag auf Social Media: Alle beteiligten Kultureinrichtungen posten
und reposten die Kampagnenmotive am selben Tag auf ihren Social Media
Kanalen - erganzt durch Hamburg Ahoi

« Kulturbotschafter-Aktion: Den Kultureinrichtungen verbundene promi-
nente Botschafter posten ihren persénlichen Weihnachtsgeschenktipp
auf Social Media

« Anpassung der Kampagnenseite unter www.kulturstadt.hamburg

Kulturstadt Hamburg

[ ——

Hultur ==
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DANKE!

Wir bedanken uns bei der Behdrde fur Kultur und Medien fir
die Mdglichkeiten und die tolle Zusammenarbeit wahrend der
Kampagne. Ebenso bei den engagierten Kolleg*innen in den
Kultureinrichtungen (allen voran dem Elbphilharmonie-Team),
den Hamburger Medienhausern und der Agentur Karl Anders,
ohne deren Unterstiitzung und Tatkraft es weder ,Kultursom-
mer”, ,Kulturrausch”, ,Elbphilharmonie-Jubilaum®” noch die
,Gonn Dir” und ,Schenk doch”-Aktionen gegeben hatte.

Kontakt:

Hamburg MarkEting GmbH Tel.: +49 (O) 40_300 51 580 ?::er:golt’:r‘g?;l:;gu:l?; ulz‘:lee':'?::bzﬂﬁlfarmonie/FIorian Holzherr
Svenja Holst-Runge guido.neumann@marketing.hamburg.de i ° P

Guido Neumann www.mediarelations.hamburg.de

Hamburg

Marketing



