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yjourismus” ist kein eigenstandiger Teil der amtlichen Statistik

01 TSA-Methodik

= Tourismus ist kein Wirtschaftszweig (im Sinne der amtlichen Definition) = ,,Querschnittsbranche”

= Ausgaben von Tourist*innen in Hamburg |6sen aber wirtschaftliche Effekte aus
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01 TSA-Methodik

Internationale Definition , Tourismus”

= Nicht alle Reisenden sind Tourist*innen!
= Tourist*innen (gemal IRTS 2008, Abschnitt 2.9)
= Reisen zu einem Ziel aulBerhalb ihrer gewohnten Umgebung
= zu jeglichem personlichen oder geschaftlichen Zweck mit Ausnahme der Erwerbstatigkeit am Zielort
* mit einer maximalen Aufenthaltsdauer von einem Jahr
= Ausgeschlossen sind u.a.
= Pendler*innen, Saisonarbeiter*innen etc. (Reisende mit Erwerbszweck vor Ort)

= Sonstige: Crew-Mitglieder, Diplomat*innen
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Erfassung der Ausgaben einzelner Besucher*innengruppen

01 TSA-Methodik

Tourist*innen

Auslandische Inldndische Tourist*innen
Tourist*innen Hamburg / andere BL
Tagesgaste Ubernachtungsgiste Tagesgaste Ubernachtungsgiste
| | | | | | | ! | | ! |
Privat Geschiftlich Privat Geschaftlich || Privat Geschaftlich Privat Geschaftlich

DIW Econ in Zusammenarbeit mit TouristiCon und dwif Wirtschaftsfaktor Tourismus in Hamburg — TSA 2019



*Il] ECON

the Consulting Company of DIW Berlin

Einordnung der Ausgaben der Tourist*innen in Hamburg
in die TSA-Struktur

01 TSA-Methodik

Tabellensystem des TSA
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Direkte und indirekte Effekte der Tourismuswirtschaft

= Direkte Effekte: Direkte
Wert-
= Unmittelbare Wirkung der touristischen Nachfrage schépfung

auf die Bruttowertschopfung und Beschaftigung in
Hamburg. Diese Effekte ergeben sich daraus, dass
Tourist*innen Ausgaben in Hamburg tatigen, von
denen Unternehmen in Hamburg unmittelbar
profitieren (bspw. Hotels).

Indirekte
Wert-
schopfung

Umsatz

= Indirekte Effekte

Indirekte
Wert-
schopfung

= Wertschopfung und Beschaftigung, die durch die
Herstellung von Vorleistungsgtitern in Hamburg fir
die tourismusrelevanten Glter und Dienstleistungen
ausgelost werden (bspw. Wascherei, die fiir ein
Hotel Leistungen erbringt).

Vorleistungen

Zulieferer

Hotel Wascherei Chemiewerk
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Berechnung der direkten und indirekten Effekte der Tourismuswirtschaft

Aktivitaten und Leistungen der Nachfrage der Tourismuswirtschaft nach
Tourismuswirtschaft Vorleistungen aus anderen Branchen

= Herstellung von
Gutern und
Dienstleistungen in
Vorleistungs-
sektoren

= Herstellung von
Gutern und
Diensteistungen, die
von Tourist*innen
nachgefragt werden

direkter Effekt
indirekter Effekt

Volkswirtschaftlicher Beitrag der Tourismuswirtschaft:

* Bruttowertschopfung @

* Beschaftigung

o Offentliche (Steuer-)Einnahmen @
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Tourismus-Satellitenkonto (Tourism Satellite Account, TSA)

Internationale Richtlinien zur Erstellung von TSA-Systemen

Tourism Satellite Account:
Recommended Methodological
Framework

2008

= UNSD, UNWTO, OECD & Eurostat (RMF 2008) St

o e

= UNWTO (IRTS 2008)

Ziele des TSA

International Recommendations
for Tourism Statistics

= Konsistenz zur VGR
= Erfassung der Bedeutung des Tourismus
= |m Vergleich zur gesamten Volkswirtschaft

= |m Vergleich zu anderen Branchen
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01 TSA-Methodik

Historie der TSA-Berechnungen

Deutschland* 2007, 2010, 2012, 2015-2019 ﬁ r
Bayern 2019, 2020 43

Berlin 2019, 2020

Brandenburg 2015, 20192

Hamburg 2015

Mecklenburg-Vorpommern 2014

Niedersachsen 2015, 20192

Nordrhein-Westfalen 2013, 2017

Sachsen-Anhalt 20192

Schleswig-Holstein 2015, 2017, 20194

* seit 2015 durch das Statistische Bundesamt 2 inkl. Abschatzung fiir 2020
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Die amtliche Statistik deckt nur einen Bruchteil der tatsachlichen
touristischen Nachfrage in Hamburg ab

02 Der touristische Konsum in Hamburg

m In der amtlichen Statistik erfasster
Ubernachtungstourismus

m Nicht in der amtlichen Statistik
erfasster Ubernachtungstourismus

= Nicht in der amtlichen Statistik
erfasster Tagestourismus

m Nicht in der amtlichen Statistik
erfasster anderer Konsum

Auttellung des touristischen Gesamtkonsums in Hamburg hach Segmenten, 2U1Y
(Gesamt 9,6 Mrd. Euro gemalB TSA-4)
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Ausgaben der auslandischen Tourist*innen

nach Besucher*innengruppen
2,9%_\

m Private Ubernachtungsreisen
m Private Tagesreisen

V » Ubernachtungsgeschiftsreisen

= Tagesgeschaftsreisen

Ausgaben der Tourist*innen aus dem Ausland in Hamburg (TSA-1) nach
Besucher*innengruppen, 2019 (Gesamt 978,6 Mio. Euro)
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Ausgaben der auslandischen Tourist*innen nach Produktkategorien

Beherbergungsleistungen (35,1%) I 343,2
Sonstige Giiter (,,Shopping”) (18,3%) IIEEEEEEEEGEGEGGGGG—ES 178,8
Gaststattenleistungen (16,5%) IS 161,0
Luftfahrtleistungen (10,5%) I 103,2
Sport, Erholung, Freizeit & Kultur (7,6%) I 74,5
Sonstige Dienstleistungen (4,4%) I 43,1
StraBen- und Nahverkehrsleistungen (4,0%) = 39,0
Lebensmittel (2,5%) WEE 24,5
Treibstoff (0,5%) 1 4,6
Leistungen fiir Mietfahrzeuge (0,3%) 1 3,0
Eisenbahnleistungen (0,3%) 1 2,9
Schifffahrtsleistungen (0,1%) 0,8
Vorsorge- und Rehakliniken (0,0%) 0,0

0 100 200 300 400
Millionen Euro

Ausgaben der Tourist*innen in Hamburg (TSA-1) nach touristischen
Produktkategorien, 2019 (Gesamt 978,6 Mio. Euro)
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Ausgaben der Tourist*innen aus anderen Bundeslandern
nach Besucher*innengruppen

02 Der touristische Konsum in Hamburg

m Private Ubernachtungsreisen
m Private Tagesreisen
Ubernachtungsgeschéftsreisen

m Tagesgeschaftsreisen

43,0%

Ausgaben der Tourist*innen aus anderen Bundeslandern in Hamburg
(TSA-2a) nach Besucher*innengruppen, 2019 (Gesamt 6,0 Mrd. Euro)
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Ausgaben der Tourist*innen aus anderen Bundeslandern nach Produktkategorien

Sonstige Giiter (,Shopping”) (25,5%) I 1.518,6
Gaststattenleistungen (22,9%) I 1.364,9
Beherbergungsleistungen (17,2%) IS 1.022,6
Sport, Erholung, Freizeit & Kultur (9,9%) I 591,2
StraBBen- und Nahverkehrsleistungen (8,0%) I 473,7
Treibstoff (5,1%) = 300,9
Sonstige Dienstleistungen (4,6%) I 271,4
Lebensmittel (4,5%) I 269,2
Eisenbahnleistungen (1,8%) mE 108,2
Luftfahrtleistungen (0,2%) 1 14,1
Leistungen fiir Mietfahrzeuge (0,2%) 1 13,7
Schifffahrtsleistungen (0,1%) | 6,4
Vorsorge- und Rehakliniken (0,0%) 2,7

0 500 1.000 1.500 2.000
Millionen Euro

Ausgaben der Tourist*innen in Hamburg (TSA-2a) nach touristischen
Produktkategorien, 2019 (Gesamt 6,0 Mrd. Euro)
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Ausgaben der Binnentourist*innen nach Besucher*innengruppen

® Inlandsanteil von Reisen ins
Ausland/andere Bundeslander

m Private Ubernachtungsreisen

m Private Tagesreisen

Ausgaben der Binnentourist*innen in Hamburg inkl. Inlandsanteil bei Reisen ins Ausland/andere
Bundeslander (TSA-2b) nach Besucher*innengruppen, 2019 (Gesamt 2,2 Mrd. Euro)
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the Consulting Company of DIW Berlin 02 Der touristische Konsum in Hamburg

Ausgaben der Binnentourist*innen nach Produktkategorien

Sonstige Giiter (,Shopping”) (22,2%) IS 485,4
Gaststattenleistungen (17,0%) IS 372,5
StraBBen- und Nahverkehrsleistungen (12,6%) I 275,2
Luftfahrtleistungen (9,5%) IS 207,3
Treibstoff (8,8%) IEEEEEEEEE——— 1914
Sport, Erholung, Freizeit & Kultur (7,5%) IEEEEESS————— 164,5
Reisebiiros & -veranstalter (7,2%) IEEEE—————— 157,9
Sonstige Dienstleistungen (5,2%) I 114,8
Eisenbahnleistungen (4,7%) I 102,38
Lebensmittel (4,0%) ——— 87,0
Leistungen fiir Mietfahrzeuge (0,7%) ® 15,0
Beherbergungsleistungen (0,4%) 1 8,5
Schifffahrtsleistungen (0,2%) 1 3,7
Vorsorge- und Rehakliniken (0,0%) 0,0

0 200 400 600
Millionen Euro

Ausgaben der Tourist*innen in Hamburg (TSA-2b) nach touristischen
Produktkategorien, 2019 (Gesamt 2,2 Mrd. Euro)
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Gesamtausgaben der Tourist*innen nach ihrer Herkunft

4,6%

m Tourist*innen aus Hamburg
® Tourist*innen aus anderen
Bundeslandern

m Ausladndische Tourist*innen

® Anderer Konsum

Gesamtausgaben der Tourist*innen in Hamburg (TSA-4) nach ihrer Herkunft,
2019 (Gesamt 9,6 Mrd. Euro)
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Gesamtausgaben der Tourist*innen nach Reisekategorien

8,2%

m Private Ubernachtungsreisen
m Private Tagesreisen

= Ubernachtungsgeschéftsreisen
= Tagesgeschaftsreisen

m Anderer Konsum

® |[nlandsanteil von Reisen ins
Ausland/andere Bundeslander

Gesamtausgaben der Tourist*innen in Hamburg (TSA-4) nach
Besucher*innengruppen, 2019 (Gesamt 9,6 Mrd. Euro)
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Gesamtausgaben der Tourist*innen nach Produktkategorien

Sonstige Giiter (,Shopping”) (22,8%) I 2.182,8
Gaststattenleistungen (19,9%) I 1.898,4
Beherbergungsleistungen (14,4%) I 1.374,3
Sport, Erholung, Freizeit & Kultur (8,7%) IS 3830,2
StraBen- und Nahverkehrsleistungen (8,2%) IS 787,9
Treibstoff (5,2%) I 496,8
Zuschiisse im Kultur- und Sportwesen (4,6%) 438,6
Sonstige Dienstleistungen (4,5%) I 429,3
Lebensmittel (4,0%) I 380,7
Luftfahrtleistungen (3,4%) I 324,7
Eisenbahnleistungen (2,2%) Il 213,9
Reisebiiros & -veranstalter (1,7%) Wl 157,9
Leistungen fiir Mietfahrzeuge (0,3%) 1 31,8
Schifffahrtsleistungen (0,1%) 1 10,8
Vorsorge- und Rehakliniken (0,0%) | 2,8

0 1.000 2.000
Millionen Euro

Gesamtausgaben der Tourist*innen in Hamburg (TSA-4) nach touristischen
Produktkategorien, 2019 (Gesamt 9,6 Mrd. Euro)
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Anteil des Konsums der MICE-Tourist*innen am Gesamtkonsum

m MICE-Tourist*innen

= Andere Tourist*innen

89,5%

Touristischer Gesamtkonsum in Hamburg in Hohe von 9,6 Mrd. Euro nach MICE-Tourist*innen und
anderen Tourist*innen (2019)
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Ausgaben der MICE-Tourist*innen nach Reisekategorien

2,3%

m MICE-Ubernachtungsreisen

m MICE-Tagesreisen

m Anderer Konsum der MICE-
Tourist*innen

Verteilung der touristischen Konsumausgaben im MICE-Segment in Hamburg in Hohe von 1,0 Mrd. Euro
auf verschiedene Reisekategorien (2019)
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Aufteilung des MICE-Konsums nach Tages- und Ubernachtungsreisen

5.000
4.500
4.000
3.500
3.000
2.500
2.000
1.500

Konsumausgaben in Millionen

1.000
500
0

Ubernachtungsreisen Tagesreisen

W Private Reisen M Geschéftliche Reisen (ohne MICE-Segment) M MICE-Reisen

Konsumausgaben der Ubernachtungs- und Tagesreisen nach Segmenten (2019)
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Bruttowertschopfung und Beschaftigung der Tourismuswirtschaft

Direkte und indirekte Bruttowertschépfungseffekte in Hamburg, 2015 und 2019

Bruttowertschopfung (BWS) in Hamburg in
Mrd. Euro

Dlrekte touristische BWS 3,1% 3,8 3,4%

Indlrekte touristische BWS 1,6 1,6 % 1,7 1,5%
Direkte + indirekte touristische BWS 4,6 4,7 % 5,5 4,9 %

Notiz: Anteil der touristischen Bruttowertschopfung in Hamburg an der bundeslandspezifischen Wirtschaftsleistung. VGRDL (2022) Bruttoinlandsprodukt,
Bruttowertschépfung in den Landern der Bundesrepublik Deutschland 1991 bis 2021, Reihe 1, Ldnderergebnisse Band 1.

Direkte und indirekte Beschéiftigungseffekte in Hamburg, 2015 und 2019

Erwerbstatige in Hamburg 100,0 % 1.294.00 100,0 %

Dlrekte touristische Beschaftlgung 72.900 6,0 % 77.000 6,0 %

Indirekte touristische Beschaftigung 15.300 1,3% 16.800 1,3%
Direkte + indirekte touristische Beschaftigung 88.100 7,3% 93.800 7,3%

Notiz: Anteil der touristischen Beschdftigung in Hamburg an der bundeslandspezifischen Gesamtbeschaftigung. VGRDL (2022) Bruttoinlandsprodukt,
Bruttowertschopfung in den Landern der Bundesrepublik Deutschland 1991 bis 2021, Reihe 1, Lénderergebnisse Band 1.
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Durch Tourismus angestof3ene Bruttowertschopfung nach Produktionsbereichen

M Anetil direkte BWS M Anteil indirekte BWS
Beherbergungs- und

Gastronomiedienstleistungen 1451
Landverkehrs- und Transportleistungen [INNININEGGNGEGEGEE 542
Dienstleistungen der Kunst und Kultur | 430

GroBhandelsleistungen [ 330
Dienstleistungen des Sports, der Unterhaltung el s

und der Erholung
Dienstleistungen des Grundstiicks- und _
Wohnungswesens 260
Einzelhandelsleistungen [ 194

Sonstige liberwiegend personliche
Dienstleistungen

I 164

Herstellung von Mébeln und sonstigen Waren [l 152
Lagereileistungen [ 142

0 500 1.000 1.500 2.000
Millionen Euro

TOP 10 der am meisten durch den touristischen Konsum profitierenden Produktionsbereiche bzgl. Bruttowertschépfung
in Hamburg, 2019 (Gesamt: 5,5 Mrd. Euro inkl. aller Produktionsbereiche, direkte + indirekte BWS)
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Durch Tourismus angestof3ene Beschaftigung nach Produktionsbereichen

M Anteil direkte Erwerbstdtige M Anteil indirekte Erwerbstatige

Beherbergungs- und Gastronomiedienstleistungen |GGG 47.700

Dienstleistungen der Kunst und Kultur [l 7.000
Landverkehrs- und Transportleistungen [l 5.100

Einzelhandelsleistungen [l 4.600

Dienstleistungen des Sports, der Unterhaltung und
der Erholung I 4100

GroRhandelsleistungen [l 2.900
Sonstige iiberwiegend personliche Dienstleistungen [Jlil 2.500
Nahrungsmittel, Getridnke und Tabakerzeugnisse [l 1.700
Herstellung von Mébeln und sonstigen Waren ] 1.600
Wach- und Sicherheitsleistungen [ 1.600

0 10 20 30 40 50 60
Tausende

TOP 10 der am meisten durch den touristischen Konsum profitierenden Produktionsbereiche bzgl. Beschaftigung in
Hamburg, 2019 (Gesamt: 93.800 Erwerbstatige inkl. aller Produktionsbereiche, direkte + indirekte Beschaftigung)
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Touristisch relevante Produktionsbereiche

3,8% 74

10,8%

m Beherbergungs- und
Gastronomiedienstleistungen

m Landverkehrs- und
Transportleistungen

m Dienstleistungen der Kunst und
Kultur

m Dienstleistungen des Sports, der
Unterhaltung und der Erholung

m Herstellung von Mébeln und
sonstigen Waren

m Sonstige iberwiegend personliche
Dienstleistungen

m Restliche Bereiche

Touristisch relevante Produktionsbereiche nach direkter
Bruttowertschopfung, 2019 (Gesamt: 3,8 Mrd. Euro)

DIW Econ in Zusammenarbeit mit TouristiCon und dwif

m Beherbergungs- und
Gastronomiedienstleistungen

m Dienstleistungen der Kunst und
Kultur

m Landverkehrs- und
Transportleistungen

m Dienstleistungen des Sports, der
Unterhaltung und der Erholung

m Einzelhandelsleistungen

m Sonstige iberwiegend personliche
Dienstleistungen

m Restliche Bereiche

Touristisch relevante Produktionsbereiche nach direkter
Beschéftigung, 2019 (Gesamt: 77.000 Erwerbstatige)
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Bruttowertschopfung und Beschaftigung des MICE-Segments

Direkte und indirekte Bruttowertschopfungseffekte in Hamburg 2019

Gesamte touristische Bruttowertschopfung (BWS) in Hamburg 55269 100 0%
in Mio. Euro

Direkte touristische BWS — MICE-Segment 405,1 7,3%
Indirekte touristische BWS — MICE-Segment 171,2 3,1%
Direkte + indirekte touristische BWS — MICE-Segment 567,3 10,4 %

Notiz: Anteil der touristischen Bruttowertschopfung in Hamburg an der bundeslandspezifischen Wirtschaftsleistung. VGRDL (2022)
Bruttoinlandsprodukt, Bruttowertschépfung in den Landern der Bundesrepublik Deutschland 1991 bis 2021, Reihe 1, Landerergebnisse Band 1.

Direkte und indirekte Beschaftigungseffekte in Hamburg 2019

Gesamte touristische Beschaftigung in Hamburg 93.800 100,0%

Dlrekte touristische Beschaftlgung MICE-Segment 10.000 10,7%

Indirekte touristische Beschiftigung — MICE-Segment 1.600 1,7%
Direkte + indirekte touristische Beschaftigung — MICE-Segment 11.600 12,4%

Notiz: Anteil der touristischen Beschaftigung in Hamburg an der bundeslandspezifischen Gesamtbeschaftigung. VGRDL (2022)
Bruttoinlandsprodukt, Bruttowertschépfung in den Landern der Bundesrepublik Deutschland 1991 bis 2021, Reihe 1, Landerergebnisse Band 1.

Wirtschaftsfaktor Tourismus in Hamburg — TSA 2019
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Anteile des Gesamtsteueraufkommens im Hamburg

1,0%

m Umsatzsteuer

m Einkommensteuer
= Gewerbesteuer

m Kdrperschaftsteuer

m Kultur- und Tourismustaxe

Verteilung der gesamten generierten Steueraufkommens (1,7 Mrd.) auf Steuerarten (2019)
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Steueraufkommen in Hamburg verbleibend

Korperschaftssteuer (Landesanteil) Insgesamt 30.357
Direkter Effekt 19.698
Indirekter Effekt 10.659
Lohnsteuer und veranlagte Einkommensteuer (nach Zerlegung, Insgesamt 175.367
d.h. Aufteilung des Aufkommens zwischen den Bundeslandern) Direkter Effekt 134.143
Indirekter Effekt 41.224
Umsatzsteuer (gemaR des den Landern und Gemeinden insgesamt
zustehenden Anteils) Insgesamt 486.665
Umsatzsteuer (gemaR des Einwohneranteils HH an D: 2,2%) Insgesamt 10.810
Gewerbesteuer (Landes- und Gemeindeanteil) Insgesamt 128.511
Direkter Effekt 88.349
Indirekter Effekt 40.162

Kultur- und Tourismustaxe Insgesamt 17.502

Anmerkung: Steuereinnahmen vor Umsatzsteuervorweg- und Landerfinanzausgleich

DIW Econ in Zusammenarbeit mit TouristiCon und dwif Wirtschaftsfaktor Tourismus in Hamburg — TSA 2019



V1T ECON 31]

the Consulting Company of DIW Berlin 04 Die Tourismuswirtschaft in Hamburg im Branchenvergleich

Die Tourismuswirtschaft im Branchenvergleich hinsichtlich Bruttowertschépfung

Verarbeitendes Gewerbe 12,3%
Handel, Instandhaltung und Reparatur von Kfz 11,5%
Grundstiicks- und Wohnungs | 11,3%
Verkehr und Lagerei 10,4%
Freiberufliche, wiss. u. techn. Dienstleistungen 9,5%
Information und Kommunikation 8,3%
Sonstige wirtschaftliche Dienstleistungen 6,6%
Gesundheits- und Sozialwesen 6,3%
Erbringung von Finanz- und Versicherungsleistungen m—— 5 0%
Off. Verwaltung, Verteidigung, Sozialversicherung m——— 4,9%
Erziehung und Unterricht m——— 3,3%
Baugewerbe m———— 3,0%
Erbringung von sonstigen Dienstleistungen = 19%
Kunst, Unterhaltung und Erholung s 1,8%
Gastgewerbe = 1,6%
Energieversorgung mmmm 1,2%
Wasserversorg.,Entsorg.,Beseitig.v.Umweltverschm. == 0,7%
Private Haushalte = 0,2%
Land- und Forstwirtschaft, Fischerei 1 0,1%
Bergbau und Gewinnung von Steinen und Erden 1 0,1%
Tourismus (Querschnittsbranche, HH 2019) ——— 3,4%
Tourismus (Querschnittsbranche, DE 2019) waaannnaaass 4,0%
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Vergleich der Tourismuswirtschatt mit anderen Branchen in Hamburg hinsichtlich ihres Beitrags zur
Gesamtbruttowertschopfung 2019 sowie Vergleichswerte aus 2019 fiir Deutschland.

DIW Econ in Zusammenarbeit mit TouristiCon und dwif Wirtschaftsfaktor Tourismus in Hamburg — TSA 2019
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04 Die Tourismuswirtschaft in Hamburg im Branchenvergleich

Die Tourismuswirtschaft im Branchenvergleich hinsichtlich Beschaftigung
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Vergleich der Tourismuswirtschaft mit anderen Branchen in Hamburg hinsichtlich ihres Beitrags zur
Gesamtbeschaftigung 2019 sowie Vergleichswerte aus 2019 fiir Deutschland.

DIW Econ in Zusammenarbeit mit TouristiCon und dwif

Wirtschaftsfaktor Tourismus in Hamburg — TSA 2019
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05 Die Tourismuswirtschaft in Hamburg im Bundesvergleich

Die relative Bedeutung der Tourismuswirtschaft im Vergleich
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Vergleich der Tourismuswirtschatt mit anderen Bundeslandern hinsichtlich
ihrer indirekten und direkten Bruttowertschopfung und Beschaftigung

DIW Econ in Zusammenarbeit mit TouristiCon und dwif Wirtschaftsfaktor Tourismus in Hamburg — TSA 2019



1l ECON 06 Fazit

the Consulting Company of DIW Berlin

Fazit

* Tourist*innen in Hamburg 16sen 2019 eine Konsumnachfrage von insgesamt 9,6 Mrd. Euro aus.

* Im Vergleich zu 2015 ist das ein Zuwachs von 1,5 Mrd. Euro des touristischen Gesamtkonsums.

* Besonders beliebt sind private Reisen nach Hamburg.

* Die Mehrheit der Tourist*innen kommen aus anderen Bundesldandern.

* Das MICE Segment war mit Giber einer Milliarden Euro fiir 10,5 Prozent des touristischen Konsums
verantwortlich.

* Der touristische Konsum in Hamburg 16st 2020 direkte und indirekte Bruttowertschopfungseffekte in der
Hohe von insgesamt 5,5 Mrd. Euro aus und tragt somit 4,9 Prozent zur gesamten Wirtschaftsleistung in
Hamburg bei.

*  Rund 93.800 Arbeitsplatze und damit 7,3 Prozent der Gesamtbeschaftigung in Hamburg hangen direkt

und indirekt mit dem touristischen Konsum zusammen.

DIW Econ in Zusammenarbeit mit TouristiCon und dwif Wirtschaftsfaktor Tourismus in Hamburg — TSA 2019
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Kontakt

Johanna Schulze Diiding
DIW Econ GmbH
Mohrenstralle 58

10117 Berlin, Germany

Tel.: +49.30.20 609720
Fax.: +49.30.20 60 972 99
E-mail: service@diw-econ.de
URL: www.diw-econ.de
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